


Text © JUDr. Erik Špila, 2025
Design © Mgr. Adriana Špilová, 2025

www.akspila.sk
www.registrujznacku.sk

Všetky práva sú vyhradené. Žiadna časť tejto knihy sa nesmie reprodu-
kovať, ukladať do informačných systémov ani šíriť v akejkoľvek podobe 
bez predchádzajúceho písomného súhlasu vlastníka autorských práv.

Tiul vyšiel ako e-kniha.
ISBN: 978-80-570-6552-4

®



® AKO CHRÁNIŤ
SVOJU ZNAČKU

Praktický sprievodca registráciou ochrannej známky 
pre startupy, malé a stredné podniky

J U D r .  E R I K  Š P I L A



OBSAH

1. KAPITOLA
Čo je ochranná známka a prečo ju potrebujete? 6
Čo je ochranná známka? 7
Prečo potrebujete ochrannú známku? 9
Čo nemôže byť ochrannou známkou 12
Sila ochrannej známky: Ako vybrať právne silnú značku 14
Sekundárny význam: Čo to je a ako ho dosiahnuť? 17
Kde je ochranná známka chránená? 20

2. KAPITOLA
Ako vytvoriť a registrovať ochrannú známku? 25
Ako vyhľadať podobné ochranné známky? 29
Ako si správne zvoliť zoznam tovarov alebo služieb? 33
Kroky pri registrácii ochrannej známky na Slovensku 37
Porovnanie registrácie ochrannej známky na Slovensku a v EÚ 41
Kedy neregistrovať ochrannú známku 45

3. KAPITOLA
Náklady a časová os registrácie ochrannej známky 48
Ako ušetriť na registrácii ochrannej známky 51
Časová os registrácie ochrannej známky 54
Ďalšie tipy pred podaním prihlášky 58

4. KAPITOLA
Ochranná známka v digitálnej dobe 62
Čo robiť v prípade porušenia ochrannej známky? 63
Monitoring ochrannej známky 66
Obnova platnosti ochrannej známky 69
Licencovanie ochrannej známky 71
Ďalšie spôsoby speňažovania ochrannej známky 74



www.akspila.sk

www.registrujznacku.sk



6

PREDTÝM,  AKO ZAČNEME

Tento materiál je určený výlučne na vzdelávacie a informačné účely. 
Nie je určený ako právne poradenstvo na konkrétny právny stav ale-

bo prípad, a nevytvára žiaden vzťah medzi advokátom a klientom.

Hoci pri tvorbe tohto obsahu bolo vynaložené veľké úsilie 
na to, aby informácie tu obsiahnuté boli presné a úplné, ne-
zaručujeme ich správnosť. Zákony, požiadavky, pravidlá ale-
bo iné témy, ktorým sa venuje táto kniha, sa môžu zmeniť, 
hoci princípy práva duševného vlastníctva sú dlhodobo 
štandardizované a uplatniteľné vo väčšine krajín sveta.

Každý prípad je jedinečný, a preto odporúčame kon- 
zultovať vašu situáciu so skúseným advokátom špecial-
izujúcim sa na právo duševného vlastníctva. Táto kniha je 
základným sprievodcom pre tému ochranných známok 
určeným širokej verejnosti a najmä začínajúcim podni- 
kateľom, ktorí nemajú s touto tému ešte žiadnu skúsenosť, 
prípade majú málo skúseností. Rady alebo odporúčania uve-
dené v tejto knihe nie sú zárukou konkrétneho výsledku.

Autor preto nezodpovedá za žiadne škody, ktoré 
by mohli priamo alebo nepriamo vzniknúť na základe 
informácií obsiahnutých v tejto knihe.Túto knihu môžete 
používať výhradne na vaše osobné informačné účely. Žiad-
na časť tejto knihy nesmie byť reprodukovaná elektron-
ickými ani inými  prostriedkami, napríklad prostredníctvom 
tlače, skenovaním alebo inak, a to bez predchádzajúceho 
písomného súhlasu autora.



1. KAPITOLA

Čo je ochranná známka a prečo ju potrebujete?
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ČO JE OCHRANNÁ ZNÁMKA?

Ochranná známka je slovo, logo, slogan alebo dokonca tvar výrobku 
či znelka, pričom slúži na to, aby sa váš tovar alebo služba odlíšila 
od iných na trhu. Predstavte si ju ako značku vášho podniku alebo 
produktu, avšak s tým rozdielom, že vaša značka má plnohodnotnú 

právnu ochranu. Zároveň ide o niečo, čo vaši zákazníci hneď  
spoznajú a vedia si spojiť práve s vašou firmou.

Napríklad, keď vidíte logo jablka s odhryznutým kúskom, 
pravdepodobne si hneď predstavíte spoločnosť Apple. Toto 
logo je ochrannou známkou spoločnosti Apple a pomáha 
im vyniknúť medzi ostatnými firmami v oblasti infor-
mačných technológií. 

Ochranné známky môžu byť rôzne:

Slovo alebo fráza: napríklad názov vášho produktu alebo 
služby. Príkladom môže byť “Coca-Cola” pre nápoje alebo 
“IKEA” pre nábytok.

Logo alebo symbol: obrázok, ktorý reprezentuje vašu 
značku. Napríklad zlaté oblúky McDonald’s alebo modrý 
ovál automobilky Ford. Logo môže obsahovať slovné aj 
obrazové prvky.

Slogan: krátka veta, ktorá charakterizuje váš biznis alebo 
produkt. Napríklad slogan “Just Do It” od spoločnosti Nike 
alebo “Connecting People” od Nokie.
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Tvar alebo obal výrobku: niečo, čo je pre váš produkt 
jedinečné a zákazníci to hneď rozpoznajú. Napríklad tvar 
fľaše Coca-Coly alebo obal čokolády Toblerone.

Znelka: krátka zvuková stopa alebo melódia, ktorú zákaz-
níci okamžite spoznajú. Príkladom je znelka spoločnosti In-
tel, ktorá zaznie pri ich reklamách, alebo ikonické zvukové 
intro filmového štúdia 20th Century Fox.

Cieľom ochrannej známky je chrániť vašu značku 
pred tým, aby ju mohol používať niekto iný a mýliť tak 
zákazníkov. Ak máte registrovanú ochrannú známku, máte 
výhradné právo ju používať v súvislosti s vašimi produk-
tmi alebo službami. To znamená, že nikto iný nemôže 
legálne používať vami registrovanú známku pre 
svoje produkty alebo služby bez vášho súhlasu.

Ochranná známka je investícia do budúcnosti vašej 
značky. Pomáha budovať dôveru zákazníkov, chráni  
vašu značku a dáva vám istotu, že váš biznis sa odlíši  
od konkurencie.

CIEĽOM OCHRANNEJ ZNÁMKY 
JE CHRÁNIŤ  VAŠU ZNAČKU 

PRED ZNEUŽITÍM.

“
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PREČO POTREBUJETE
OCHRANNÚ ZNÁMKU?

Ochranná známka môže byť jedným z najcennejších aktív vašej firmy. 
Je to viac než len názov či logo – je to nástroj, ktorý vám môže  

priniesť množstvo praktických výhod:

1. Ochrana identity vašej značky
Ochranná známka zabezpečuje, že nikto iný nemôže 
používať rovnaký, prípadne podobný názov, logo, slogan či 
iný typ značky, ktoré sú charakteristické pre vašu firmu. 
Chráni vás pred tým, aby si zákazníci zamieňali váš produkt 
s niečím iným.

2. Budovanie dôvery u zákazníkov
Keď zákazníci vidia vašu ochrannú známku, vedia, že za tým 
stojí vaša firma, na ktorú sa môžu spoľahnúť. To im dodáva 
istotu, že dostanú kvalitu a služby, na ktoré sú u vás zvyk-
nutí.

3. Ochrana v digitálnom svete
Registrovaná známka obchodného názvu, či už produktu 
alebo firmy, vám umožňuje aj to, že na google reklamách 
nemôže iný subjekt inzerovať pod týmto názvom. Môžete 
tak legálne a efektívne zabrániť ostatným, aby značku 
používali bez vášho súhlasu. Podobne to funguje aj pri iných 
vyhľadávačov ako napríklad na Amazone.
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4. Zvyšovanie hodnoty firmy
Ochranná známka je nehmotným majetkom, ktorý môže 
časom naberať na hodnote. Ak sa vaša značka stane pop-
ulárnou a úspešnou, jej hodnota spravidla výrazne stúpne, 
čo môže byť pre vašu firmu veľkým prínosom, a to či už 
pri získavaní investícií alebo pri predaji firmy či len značky 
ako takej.

5. Jednoduchšie rozširovanie podnikania
S registrovanou ochrannou známkou sa ľahšie expanduje 
na nové trhy. Či už plánujete rozšíriť svoje podnikanie do 
iných krajín alebo len do iných segmentov trhu, ochran-
ná známka vám pomôže chrániť vašu značku aj v novom 
prostredí.

6. Právna ochrana a jednoduchšie uplatnenie 
nárokov
Ak niekto porušuje práva k vašej ochrannej známke, máte 
silnejšiu právnu pozíciu na to, aby ste mohli podniknúť 
kroky proti porušiteľovi. Môžete požadovať náhradu škody, 
zákaz používania ochrannej známky alebo iné právne opat-
renia.

7. Zvyšovanie lojality zákazníkov
Silná ochranná známka pomáha budovať dlhodobé vzťa-
hy so zákazníkmi. Keď vedia, že vaša značka reprezentuje 
kvalitu a hodnoty, ku ktorým sa vracajú, zostávajú vašimi 
vernými zákazníkmi.

8. Výhoda pri vytváraní partnerstiev
Registrovaná značka môže otvoriť dvere k rôznym ob-
chodným partnerstvám, spoluprácam a licenčným do-
hodám. Partneri majú väčšiu dôveru v spoluprácu so 
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spoločnosťami, ktoré majú dobre chránenú a uznávanú 
značku a ostatné práva duševného vlastníctva (dizajny, pa- 
tenty a iné).

Ochranná známka je kľúčovým prvkom úspechu vášho 
biznisu. Nie je to len právna formalita, ale strategický 
nástroj, ktorý vám pomôže chrániť, rozvíjať a budovať 
vašu značku.
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ČO NEMÔŽE BYŤ
OCHRANNOU ZNÁMKOU

Ochranná známka môže byť výborným nástrojom na ochranu vašej 
značky, ale nie všetko môže byť registrované ako ochranná 

známka. Aby ste však lepšie pochopili, čo sa dá a čo sa nedá regis-
trovať, pozrime sa bližšie na niekoľko konkrétnych príkladov toho,  

čo sa vo väčšine krajín nedá registrovať:

1. Všeobecné alebo opisné názvy
Názvy, ktoré opisujú produkt alebo službu, nemôžu byť 
registrované ako ochranná známka. Napríklad názov  
„Apple Pie“ by nebolo možné registrovať, pre akékoľvek 
služby alebo tovary súvisiace s koláčmi, jablkami alebo 
niečím podobným. Názvy musia byť jedinečné a nemali  
by byť bežne používané v danom odvetví.

2. Bežné frázy alebo pojmy
Frázy, ktoré sú bežne používané vo vašom odvetví, nemôžu 
byť registrované. Napríklad slovné spojenie „Najlepšie na 
trhu“ by nemohlo byť registrované ako ochranná známka 
sloganu, pretože je všeobecné a bežné v reklamách.

3. Opisné alebo klamlivé označenia
Značky, ktoré len opisujú kvalitu produktu (napríklad 
„chutná čokoláda“ pre cukrovinky) alebo sú klamlivé 
(napríklad „bio“ pre výrobok, ktorý nie je organický), 
nemôžu byť registrované.
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4. Štátne symboly a vlajky
Nemôžete si registrovať vlajku, znak alebo iný štátny sym-
bol ako ochrannú známku. To platí aj pre symboly, ktoré sú 
spojené s medzinárodnými organizáciami, ako je červený 
kríž.

5. Obscénne alebo urážlivé výrazy
Ochranné známky nemôžu obsahovať obscénne, urážlivé 
alebo nemorálne výrazy. Tieto slovné spojenia sú spravidla 
automaticky odmietané úradom, ktorý posudzuje prihlášku 
ochrannej známky.

6. Už existujúce ochranné známky
Ak je vaša značka rovnaká, ako už existujúca ochranná 
známka, tak nemôže byť registrovaná. Podobne to platí, aj 
keď je značka príliš nápadne podobná existujúcej ochrannej 
známke. Napríklad ak by ste chceli registrovať logo podob-
né logu Coca-Coly, prihláška známky by bola veľmi pravde-
podobne zamietnutá z dôvodu pravdepodobnosti zámeny.

Pochopenie toho, čo môže a čo nemôže byť ochrannou 
známkou, je kľúčové pre úspešnú registráciu a ochranu 
vašej značky. Uistite sa, že vaša značka spĺňa požiadavky,  
a v prípade nejasností neváhajte túto vec konzultovať  
s nami.

NIE  VŠETKO SA DÁ ZAREGISTROVAŤ
AKO OCHRANNÁ ZNÁMKA.

“
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SILA OCHRANNEJ ZNÁMKY:
AKO VYBRAŤ PRÁVNE SILNÚ ZNAČKU

Výber správnej ochrannej známky je kľúčový pre úspech značky. Silná 
ochranná známka nielenže chráni firmu pred konkurenciou, ale 

zvyšuje hodnotu značky v očiach zákazníkov. Ako teda vybrať 
značku, ktorá bude skutočne právne silná? Pozrime sa na rôzne typy 

ochranných známok a ich silu, spolu s konkrétnymi príkladmi:

1. Fantazijné známky
Fantazijné známky sú spravidla tvorené slovami, ktoré sú 
vymyslené a nemajú žiadny konkrétny význam v bežnom 
jazyku. Sú považované za typovo najsilnejšie ochranné 
známky, pretože sú jedinečné a ľahko rozpoznateľné.
Príklady:
• Kodak pre fotografické vybavenie: Slovo „Kodak“ nemá 
žiadny iný význam okrem toho, čo mu dala značka.
• Xerox pre kopírovacie zariadenia: Opäť ide o vymyslené 
slovo, ktoré sa stalo synonymom pre kopírovanie.
Fantazijné známky sú silné, pretože nemajú žiaden existujú-
ci význam, čo znamená, že ich výhradné používanie je ľahko 
obhájiteľné.

2. Arbitrárne známky
Arbitrárne známky tvoria slová, ktoré existujú v jazyku, ale 
sú použité v inom kontexte, než aký je ich bežný význam. 
Tieto známky sú tiež veľmi silné, pretože vyžadujú, aby si 
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zákazníci vytvorili novú asociáciu medzi slovom a značkou.
Príklady:
• Apple pre počítače a elektroniku: Slovo „apple“ bežne 
označuje ovocie, ale spoločnosť Apple mu dala úplne nový 
význam v technologickom svete.
• Amazon pre online predajcu: „Amazon“ je názov rieky, 
ale v kontexte e-commerce značka predstavuje jednu  
z najväčších internetových obchodných spoločností.
Arbitrárne známky sú silné, pretože sú jedinečné v kontex-
te, v ktorom sú použité, a zákazníci si ich spravidla ľahko 
zapamätajú.

3. Sugestívne známky
Sugestívne známky naznačujú vlastnosti alebo kvalitu 
produktu, ale nepopisujú ich priamo. Zákazníci musia 
premýšľať, aby pochopili spojenie medzi známkou a pro-
duktom, a práve to ich robí zaujímavými a zapamätateľnými.
Príklady:
• Netflix pre streamovaciu službu: Kombinácia slov „net“ 
(sieť) a „flix“ (filmy) naznačuje, že ide o sieť pre sledovanie 
filmov.
• Jaguar pre automobily: Toto slovo evokuje rýchlosť  
a eleganciu, ktoré sú ako vlastnosti priradené značke  
rýchlych a luxusných automobilov.
Sugestívne známky sú silné, pretože sú kreatívne a pomáha-
jú vytvárať emocionálnu väzbu so zákazníkmi.

4. Popisné známky
Popisné známky priamo popisujú vlastnosti, zloženie alebo 
účel tovaru či služby. Tieto známky sú najslabšie a často je 
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ťažké ich zaregistrovať, pretože majú malú mieru rozlišo-
vacej schopnosti, teda schopnosti odlíšiť tovar rovnakého 
druhu u rôznych podnikateľov. Na to, aby sa takéto typy 
ochranných známok stali silnými, musia si vybudovať tak-
zvaný sekundárny význam – teda zákazníci musia tieto 
slová začať priamo spájať s konkrétnou značkou.
Príklady:
• Sharp pre elektroniku: Slovo „sharp“ (ostrý) popisuje 
kvalitu obrazoviek a ďalších elektronických zariadení, ale 
značka musela preukázať, že sa toto slovo stalo synony-
mom pre ich produkty.
• General Motors pre automobilového výrobcu: Hoci 
názov popisuje „všeobecného“ výrobcu motorov, značka  
si vybudovala silnú pozíciu na trhu.
Ak zvažujete popisnú známku, je potrebné vziať do úvahy 
viacero rizík, a to napríklad, že budete musieť investovať 
čas a zdroje do budovania silného spojenia medzi značkou 
a vašimi produktmi. Toto je nie vždy schodná cesta – najmä 
pre začínajúci podnik.

Odporúčanie

Pri výbere ochrannej známky je dôležité si premyslieť, aký typ 
najlepšie vyhovuje značke, trhu, na ktorom pôsobíte, a akú má 
potenciálnu silu. Fantazijné a arbitrárne známky sú najsilnejšie 
a vo všeobecnosti poskytujú najvyššiu úroveň ochrany, za-
tiaľ čo popisné známky môžu vyžadovať viac úsilia na to, aby si 

vybudovali rozlišovaciu schopnosť. Investícia do silnej ochran-
nej známky sa vám môže vrátiť v podobe dlhotrvajúcej 

hodnoty a ochrany vášho podniku.
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SEKUNDÁRNY VÝZNAM:
ČO TO JE A AKO HO DOSIAHNUŤ?

Sekundárny význam je termín, ktorý sa používa na označenie situácie, 
keď si zákazníci začnú spájať konkrétne slovo alebo výraz priamo  

s určitou značkou, hoci pôvodne toto slovo malo bežný alebo popisný 
význam. Inými slovami, obyčajné slovo sa stalo natoľko späté  

s vašou značkou, že si ho s ňou ľudia automaticky spájajú. Značky so 
sekundárnym významom majú silný marketingový potenciál, 
avšak pri získaní registrácie pre takúto značku je to beh na dlhú trať.

Ako sekundárny význam funguje?
Ak sa vaša ochranná známka skladá z popisného slova, 
ktoré samotné nemá dostatočnú rozlišovaciu schopnosť, 
môže byť náročné ju zaregistrovať. Avšak ak dokážete 
preukázať, že toto slovo získalo sekundárny význam – teda, 
že zákazníci si ho spájajú s vašimi produktmi alebo službami 
– máte šancu na úspešnú registráciu.

Príklady ochranných známok so sekundárnym významom:
1. Holiday Inn – Toto označenie pôvodne znamená 
„prázdninový hostinec“ a je popisným spojením. Avšak 
vďaka intenzívnej marketingovej kampani a dlhodobému 
používaniu si ľudia tento výraz začali spájať priamo s konk-
rétnou sieťou hotelov.
2. Windows – Slovo „windows“ (okná) je bežný výraz, no 
vďaka dlhodobej používanosti v oblasti softvérového sys-
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tému si ho väčšina ľudí automaticky spojí so spoločnosťou 
Microsoft a ich operačným systémom.
3. American Airlines – Tento názov popisuje leteckú 
spoločnosť so sídlom v Amerike. Vďaka dlhodobej prítom-
nosti na trhu a významnej marketingovej podpore sa však 
„American Airlines“ stalo označením, ktoré si zákazníci 
spájajú s konkrétnym dopravcom.

Ako dosiahnuť sekundárny význam pre vašu 
známku?
Dosiahnutie sekundárneho významu je dlhodobý proces, 
ktorý si vyžaduje systematické úsilie. Tu sú niektoré kroky, 
ktoré vám môžu pomôcť:
1. Konzistentné používanie značky: Čím častejšie  
a dôslednejšie používate svoju známku v spojení s vašimi 
produktmi alebo službami, tým viac sa dostáva do povedo-
mia zákazníkov.
2. Silný marketing: Investujte do marketingových kam-
paní, ktoré vašu známku dostanú pred oči širokej verejnosti. 
Tým sa zvýši šanca, že si ľudia začnú spájať vašu známku 
práve s vašimi produktmi.
3. Dlhodobá prítomnosť na trhu: Značky, ktoré sú 
na trhu už dlhšiu dobu, majú väčšiu šancu na dosiahnutie 
sekundárneho významu, pretože zákazníci si na ne zvykli.
4. Získavanie spätnej väzby: Prieskumy trhu môžu 
ukázať, či si zákazníci vašu ochrannú známku spájajú s konk-
rétnymi produktmi alebo službami. Toto môže byť dôležitý 
dôkaz pri podávaní prihlášky na ochrannú známku.
5. Dokumentácia: Uchovávajte si dôkazy o marketingo- 
vých kampaniach, predajných výsledkoch a akýchkoľvek 
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iných aktivitách, ktoré podporujú používanie vašej značky. 
Tieto materiály môžu byť užitočné pri preukazovaní 
sekundárneho významu.

Pre ďalšie tipy odporúčame marketingové záležitosti súvi-
siace s touto témou vždy konzultovať s profesionálnou 
marketingovou agentúrou.

Odporúčanie

Sekundárny význam môže byť kľúčový pre získanie ochrany pre 
známky, ktoré by inak boli považované za príliš popisné ale-

bo generické, a tým pádom aj neregistrovateľné. Tento proces 
si vyžaduje čas, úsilie a hlavne premyslený plán. Výsledkom 
môže byť silná a dobre chránená značka, ktorá je pre 

zákazníkov ľahko rozpoznateľná.

OBYČAJNÉ SLOVO SA PREPOJÍ
S  VAŠOU ZNAČKOU NATOĽKO,

ŽE SI HO S ŇOU ĽUDIA
BUDÚ SPÁJAŤ AUTOMATICKY.

“
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KDE JE OCHRANNÁ
ZNÁMKA CHRÁNENÁ?

Časová platnosť ochrannej známky je spravidla 10 rokov, avšak keď sa 
rozhodnete registrovať ochrannú známku, jedným z dôležitých fakto- 

rov, ktorý musíte zvážiť, je aj jej územný rozsah – teda to,  
v ktorých krajinách alebo regiónoch chcete, aby bola vaša 

značka právne chránená. Územný rozsah ochrannej známky urču-
je, kde máte výlučné práva používať značku a kde môžete zakročiť 

proti tým, ktorí by sa pokúsili vašu známku napodobniť alebo používať.

Lokálna ochranná známka (Slovensko)
Ochranná známka registrovaná v Slovenskej republike 
poskytuje ochranu len na území Slovenska. To znamená, že 
máte právo zakázať iným subjektom používanie identickej 
alebo podobnej známky na rovnaké či podobné tovary 
alebo služby na Slovensku.

Príklad: 
Ak si slovenský podnikateľ zaregistruje ochrannú známku 
„Modrá mačka“ pre svoje kaviarne, nikto iný na Slovensku 
nemôže používať rovnaký alebo podobný názov pre ka-
viarne bez jeho súhlasu.

Ochranná známka EÚ
Ak podnikáte v celej Európskej únii alebo časom plánujete 
expanziu do viacerých krajín v rámci EÚ, môže byť pre vás 
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vhodné zaregistrovať si už na začiatku podnikania ochran-
nú známku EÚ (EUTM). Táto ochranná známka poskytuje 
ochranu vo všetkých členských štátoch EÚ, čo znamená, že 
vaša značka je chránená v celej Európskej únii.

Príklad: 
Spoločnosť, ktorá predáva športovú obuv pod značkou 
„FastROOT“, môže vďaka ochrane EUTM zabezpečiť, že 
jej značka bude chránená vo všetkých krajinách EÚ, ako 
napríklad v Nemecku, vo Francúzsku, v Španielsku a ďalších.

Medzinárodná ochranná známka
Pre podniky, ktoré plánujú pôsobiť na globálnom trhu, je 
ďalšou možnosťou medzinárodný zápis ochrannej známky 
prostredníctvom Madridského systému cez Úrad Svetovej 
organizácie duševného vlastníctva (WIPO). Tento systém 
umožňuje požiadať o ochranu ochrannej známky vo via-
cerých krajinách prostredníctvom jednej prihlášky. Môžete 
si vybrať, v ktorých konkrétnych krajinách alebo regiónoch 
chcete ochranu. Podmienkou žiadosti o takýto zápis je, aby 
už bola podaná prihláška alebo bola udelená registrácia 
aspoň v jednej z krajín Madridského systému.

Príklad: 
Ak slovenský výrobca elektroniky plánuje exportovať svoje 
produkty do USA, Japonska a Austrálie, môže požiadať o 
ochranu svojej značky v týchto krajinách prostredníctvom 
jednej medzinárodnej prihlášky.



Lokálna verzus medzinárodná ochrana
Nie každému podnikateľovi sa oplatí registrovať ochrannú 
známku vo viacerých krajinách. Ak váš podnik pôsobí iba 
na Slovensku alebo v jednom regióne, registrácia ochrannej 
známky iba na tomto území môže byť postačujúca. Naopak, 
ak plánujete expanziu alebo pôsobíte na medzinárodnom 
trhu, registrácia vo viacerých krajinách môže byť strate-
gicky dôležitá.

Pri rozhodovaní o územnom rozsahu ochrannej známky je 
dôležité brať do úvahy najmä to, kde chcete s vaším pro-
duktom pôsobiť, a aké sú vaše plány do budúcnosti. Každé 
riešenie má svoje výhody a nevýhody, preto je dôležité 
zvážiť svoje obchodné potreby a finančné možnosti.

Výhody lokálnej ochrany:
• Nižšie náklady na registráciu a udržiavanie 

ochrannej známky.
• Možnosť používať ochranný symbol ® za „malý peniaz“.

Nevýhody lokálnej ochrany:
• Obmedzená ochrana mimo zvoleného územia.

• Ak sa neskôr rozhodnete expandovať, budete musieť 
zaregistrovať ochrannú známku v ďalších krajinách, 

čo môže byť časovo náročné a nákladné.
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Výhody medzinárodnej ochrany:
• Jednotná ochrana vo viacerých krajinách.

• Zjednodušená administratíva pri spravovaní 
značky na viacerých trhoch.

• Finančne menej nákladné oproti registrácii 
v každej krajine zvlášť.

Nevýhody medzinárodnej ochrany:
• Vyššie náklady na registráciu v porovnaní s lokálnou.

• Potreba sledovania trhu a značiek vo viacerých krajinách.
• Dlhšie trvanie procesu registrácie.



2. KAPITOLA

Ako vytvoriť a registrovať ochrannú známku?
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AKO VYTVORIŤ A REGISTROVAŤ
OCHRANNÚ ZNÁMKU?

Tvorba ochrannej známky je dôležitým krokom pre každého pod-
nikateľa, pretože môže byť kľúčovým prvkom budovania silnej značky. 

Značka, ktorá je chránená ochrannou známkou, by mala byť ne-
zameniteľná a ľahko zapamätateľná, aby zákazníkom jasne 
komunikovala, o akú firmu či produkt ide. Nasledujúce tipy  

a triky vám pomôžu vytvoriť originálnu, právne silnú ochrannú známku.

1. Buďte originálni a jedineční
Pri výbere názvu, loga alebo sloganu je kľúčové, aby bol 
jedinečný. Značky, ktoré sa výrazne líšia od konkurencie, 
majú väčšiu šancu byť zapamätateľné a právne chránené. 
Vyhnite sa generickým alebo opisným výrazom, ktoré by sa 
mohli stať predmetom právnych sporov alebo by ich bolo 
ťažké chrániť.

Príklad: 
Namiesto názvu „AutoService“ pre služby autoservisu, 
ktorý je generický a opisný, by ste mohli zvoliť kreatívnejší 
názov ako „TurboFix“ alebo „SpeedyWheels“.

2. Vytvorte vizuálne zapamätateľné logo
Logo by malo byť jednoduché, ale nezameniteľné. Vyhýbajte 
sa prehnaným detailom a uprednostnite čistý dizajn, ktorý 
bude dobre vyzerať v rôznych formátoch a veľkostiach.



27

Príklad: 
Mnohí dizajnéri volia minimalistické symboly, ako napríklad 
logo Apple, ktoré je jednoduché, ale ľahko rozpoznateľné.

3. Skontrolujte dostupnosť domény
Predtým, ako sa rozhodnete pre konkrétny názov značky, 
si overte, či je dostupná aj príslušná doména pre webovú 
stránku. Zabezpečenie domény s názvom vašej značky je 
dôležité pre budovanie online prítomnosti.

Príklad: 
Ak uvažujete o názve „EcoBrink“ pre váš nový rad ekolo- 
gických nápojov, overte si, či je dostupná doména  
ecobrink.sk alebo ecobrink.com.

4. Vykonajte prieskum
Pred registráciou ochrannej známky je nevyhnutné overiť, 
či už podobná alebo identická značka nie je registrovaná. 
Prieskum vám pomôže vyhnúť sa zbytočným sporom  
a nákladom. Túto službu poskytujú advokáti špecializujúci 
sa na ochranu duševného vlastníctva.

Príklad: 
Ak chcete použiť názov „GreenLeaf“ pre vašu spoločnosť 
zaoberajúcu sa záhradníctvom, vyhľadajte, či nie je tento 
názov už používaný inou firmou v podobnom odvetví a na 
trhu, kde chcete pôsobiť.

5. Vyhnite sa bežným slovám a frázam
Bežné slová a frázy, ktoré sú často používané, je ťažké 
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ochrániť, pretože sú pravdepodobne už vo verejnej 
doméne alebo príliš všeobecné na to, aby sa mohli 
považovať za ochrannú známku.

Príklad: 
Názov „The Best Coffee“ by bol veľmi ťažko chránený ako 
ochranná známka, pretože ide o bežné slová v danej oblasti.

6. Zamerajte sa na emocionálny aspekt
Značka, ktorá vzbudzuje emócie alebo spája spotrebiteľa 
s určitou myšlienkou alebo pocitom, je často silnejšia a má 
väčšiu šancu uspieť na trhu.

Príklad: 
Značka „DreamTravelZ“ môže vyvolať pozitívne asociácie 
s dovolenkou a objavovaním nových miest, čo je atraktívne 
pre potenciálnych zákazníkov.

7. Zvážte jazykový a kultúrny kontext
Ak plánujete expanziu do zahraničia, uistite sa, že vaša 
značka nemá v iných jazykoch alebo kultúrach negatívny 
význam.

Príklad: 
Značka „Nova“ sa v angličtine môže zdať atraktívna, ale  
v španielsky hovoriacich krajinách znamená „nefunguje“ 
(no va), čo by mohlo zákazníkov odradiť.

8. Testujte svoju značku
Zvážte testovanie značky na malej skupine potenciálnych 
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zákazníkov predtým, než ju definitívne pustíte na trh. Zis-
tite, ako ju vnímajú a či si ju ľahko zapamätajú.

Príklad: 
Ak vytvárate názov pre nový rad kozmetických produktov, 
môžete nechať skupinu spotrebiteľov vybrať medzi dvoma 
alebo tromi možnosťami a zistiť, ktorý názov je pre nich 
najpríťažlivejší.

9. Pripravte sa na budúcnosť
Pri výbere ochrannej známky myslite aj na dlhodobý vývoj 
vašej firmy. Vyberte názov, ktorý bude stále relevantný, aj 
keď sa vaše produkty alebo služby budú rozširovať.

Príklad: 
Ak dnes vyrábate len dámske tenisky, ale v budúcnosti 
plánujete rozšíriť sortiment o pánsku obuv a športové 
oblečenie, značka „SportZ-one“ by mohla byť vhodnejšia 
ako napríklad „LadiesSneakers“.

Odporúčanie

Tvorba silnej ochrannej známky je proces, ktorý si vyžaduje 
čas, kreatívne myslenie a strategický prístup. Každý krok, 
od výberu názvu po dizajn loga, môže mať významný vplyv na 
úspech vašej značky. Dôkladné zváženie všetkých faktorov  

a praktické testovanie vám pomôžu vytvoriť značku, ktorá 
bude nielen originálna, ale aj úspešná.
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AKO VYHĽADAŤ PODOBNÉ
OCHRANNÉ ZNÁMKY?

Predtým, než si podáte žiadosť o registráciu ochrannej známky, je 
dôležité si overiť, či už neexistujú podobné alebo rovnaké 

ochranné známky, ktoré by mohli kolidovať s vašou. Tento krok 
je kľúčový na to, aby ste sa vyhli prípadným právnym spo-

rom a stratám investícií. Vyhľadávanie podobných ochranných 
známok môže byť náročné, ale nižšie nájdete niektoré základné  

kroky a tipy, ako tento proces zvládnuť.

1. Použite online databázy
Jedným z najjednoduchších spôsobov, ako začať, je využiť 
dostupné online databázy, ktoré ponúkajú bezplatný príst-
up k zaregistrovaným ochranným známkam. V týchto 
databázach môžete vyhľadávať podľa názvu, triedy tovarov 
alebo služieb, alebo aj podľa vizuálnych prvkov, ak máte logo.

Príklady databáz:
• Slovensko: Databáza ochranných známok vedená Úradom 
priemyselného vlastníctva SR (www.upv.sk).
• Európska únia: EUIPO (European Union Intellectual 
Property Office) spravuje databázu ochranných známok 
platných v celej EÚ (www.euipo.europa.eu).
• Medzinárodné:  WIPO (World Intellectual Property 
Organization) vedie globálnu databázu ochranných známok 
(www.wipo.int) 
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2. Zvážte profesionálny prieskum
Ak by ste radšej zverili vyhľadávanie profesionálovi, ale-
bo ak máte komplexnejšiu značku, radšej sa obráťte na 
odborníkov, ktorí vykonajú prieskum za vás. Tieto služby 
síce niečo stoja, ale môžu vám ušetriť veľa času a pomôžu 
vám vyhnúť sa právnym problémom a dodajú vám právnu 
istotu. 

Príklad:  
Advokátske kancelárie špecializované na právo duševného 
vlastníctva vrátane práva ochranných známok ponúkajú 
kvalifikované a komplexné prieskumy ochranných známok, 
ktorý zahŕňa detailnú analýzu podobností a rizík.

3. Voľne dostupné online nástroje
Existujú aj bezplatné online nástroje, ktoré vám môžu 
pomôcť s rýchlym prieskumom. Tieto nástroje však 
neponúkajú takú hĺbkovú analýzu ako profesionálne služby, 
ale sú dobrým štartovacím bodom.

Príklady:
• Google Search: Rýchle vyhľadávanie názvu vašej po-
tenciálnej ochrannej známky na Google môže odhaliť, či už 
je používaná inou spoločnosťou.
• Tess (USA): Pre hľadajúcich ochranné známky v USA 
môžete využiť systém Tess na stránke USPTO (United 
States Patent and Trademark Office).
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4. Sociálne siete a domény
Sociálne siete a registrované internetové domény môžu 
tiež poskytnúť dôležité informácie. Vyhľadajte na sociálnych 
sieťach názvy, ktoré by mohli byť podobné vašej ochrannej 
známke. Zároveň si overte, či je príslušná doména voľná, 
pretože značka a doména by mali byť v ideálnom prípade 
totožné.

Príklad:
 Ak uvažujete o značke „GreenTech“, skontrolujte, či už 
niekto nepoužíva rovnaký alebo podobný názov na Face-
booku, Instagrame alebo LinkedIn, a zároveň overte dos-
tupnosť domény greentech.com.

5. Analyzujte riziká
Aj keď nájdete podobné ochranné známky, nie vždy to 
znamená, že vaša značka nemôže byť registrovaná. Záleží 
na rôznych faktoroch, ako je rozdielnosť tried, v ktorých sú 
registrované, geografický rozsah ochrany, vizuálna, aurálna 
či fonetická podobnosť.

Príklad: 
Ak zistíte, že v Európskej únii existuje ochranná známka 
„BlueSky“ pre leteckú spoločnosť, ale vy chcete tento 
názov použiť pre svoju službu modrých dáždnikov, riziko 
konfliktu môže byť nízke, pretože ide o úplne odlišné 
odvetvia.
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Odporúčanie

Dôkladný a komplexný prieskum podobných ochran-
ných známok je dôležitým krokom v príprave na re- 

gistráciu ochrannej známky. Pomôže vám vyhnúť sa 
možným právnym konfliktom a ochrániť vašu 
značku pred napodobňovaním. Aj keď sa tento 
krok môže zdať náročný, existuje mnoho nástrojov  
a odborníkov, ktorí vám s tým môžu pomôcť a celý 

proces nemusí trvať viac ako niekoľko hodín. Pamätajte, 
že čas a investície vložené do kvalitného pred- 
registračného známkového prieskumu sa vám 

môžu mnohonásobne vrátiť 
v podobe silnej a zabezpečnej 

ochrannej známky.
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AKO SI SPRÁVNE ZVOLIŤ ZOZNAM
TOVAROV ALEBO SLUŽIEB?

Pri podávaní žiadosti o registráciu ochrannej známky je jed-
ným z najdôležitejších krokov správne zadefinovať zoznam tovarov  

a služieb, pre ktoré sa má vaša ochranná známka registrovať.  
Tento krok môže mať zásadný vplyv na úspech vašej  
registrácie a tiež na ochranu vašej značky v budúcnosti.

1. Prečo je výber tovarov a služieb dôležitý?
Ochranná známka je viazaná na konkrétne tovary alebo 
služby, ktoré sa uvádzajú v triedach podľa Medzinárodného 
triedenia tovarov a služieb (tzv. Nicejská klasifikácia). To 
znamená, že vaša ochranná známka chráni vašu značku len 
v súvislosti s tovarmi alebo službami, ktoré boli uvedené v 
žiadosti o zápis ochrannej známky.

Príklad: 
Ak si zaregistrujete ochrannú známku „GreenLeaf“ pre 
potravinové doplnky, neznamená to, že vaša značka je 
chránená aj pre oblečenie alebo technológie, pokiaľ tieto 
triedy tovarov v žiadosti neuvádzate.

2. Vyberte si správne triedy
Predtým, než začnete vypĺňať zoznam tovarov a služieb, je 
dôležité si ujasniť, v ktorých oblastiach chcete vašu značku 



35

používať. Zoznam tried v Nicejskej klasifikácii obsahuje 45 
tried, z ktorých 34 sa týka tovarov a 11 služieb.

Príklad:
• Trieda 9: Elektronické zariadenia a softvér.
• Trieda 25: Oblečenie a obuv.
• Trieda 41: Vzdelávanie a zábava.
Ak plánujete rozširovať podnikanie, možno bude vhodné 
zahrnúť aj triedy, ktoré momentálne nepoužívate, ale do 
budúcna ich plánujete zaradiť do vášho podnikateľského 
portfólia.

3. Nebojte sa byť špecifickí
Zoznam tovarov a služieb by mal byť čo najkonkrétnejší. 
Ak je zoznam príliš široký, môže to viesť k problémom pri 
registrácii ochrannej známky alebo k právnym sporom.
Príklad: Namiesto všeobecného opisu „potravinové pro-
dukty“ môžete špecifikovať „proteínové tyčinky, vita-
mínové doplnky, energetické nápoje“.

4. Myslite na budúcnosť
Je dobré plánovať a zahrnúť do zoznamu tovary a služby, 
ktoré možno uvediete na trh v budúcnosti. Avšak treba byť 
realistický a neuvádzať tovary a služby, ktoré s vaším pod-
nikaním nesúvisia alebo ich nikdy neplánujete ponúkať.

Príklad: 
Ak ste výrobca športovej obuvi, ale plánujete v budúcnosti 
vyrábať aj športové oblečenie, zahrňte aj triedu 25 pre 
oblečenie, aj keď momentálne ponúkate len obuv.
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5. Pozor na poplatky
Každá ďalšia trieda, ktorú zahrniete do svojej prihlášky, 
môže zvýšiť náklady na registráciu ochrannej známky. Preto 
si dobre rozmyslite, ktoré triedy sú pre vás najdôležitejšie a 
zamerajte sa na ne.

Príklad: 
Ak sa rozhodnete zaregistrovať ochrannú známku v 5 
triedach, budete platiť viac než za registráciu v 1 triede. Na 
druhej strane, širšia ochrana môže byť cenná investícia, ak 
plánujete expanziu podnikania.

6. Konzultujte s odborníkom
Ak si nie ste istí, ktoré triedy vybrať, alebo ako presne 
formulovať zoznam tovarov a služieb, odporúča sa konzul-
tovať tento proces s odborníkom na ochranné známky. Ten 
vám pomôže vytvoriť zoznam, ktorý bude reflektovať vaše 
aktuálne potreby aj plány do budúcnosti. Keďže častým 
nedostatkom prihlášky ochrannej známky, ak ju podávajú 
prihlasovatelia bez predchádzajúcej konzultácie s odborní-
kom, je práve zle definovaný zoznam tovarov alebo služieb, 
odborník vám pomôže vyhnúť sa aj tomuto problému. Toto 
všetko Vám zníži celkový čas na dosiahnutie registrácie 
vašej značky.

ZADEFINUJTE SLUŽBY A TOVARY SPRÁVNE.
“
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“

Odporúčanie

Správny výber tovarov a služieb je kľúčovým krokom 
pri registrácii ochrannej známky. Zabezpečí vám ochra-

nu vašej značky v oblastiach, v ktorých ju plánujete 
využívať, a zároveň vám pomôže vyhnúť sa zby-

točným nákladom či právnym problémom. Buďte 
špecifickí, myslite dopredu, ale nezabudnite byť realis- 
tickí a konzultovať svoje rozhodnutia s odborníkom, 

aby vaša ochranná známka bola čo 
najlepšie využitá.
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KROKY PRI REGISTRÁCII OCHRANNEJ
ZNÁMKY NA SLOVENSKU

Registrácia ochrannej známky na Slovensku môže byť jednoduchší 
proces, než by sa mohlo zdať, ale je dôležité postupovať správne  

a zodpovedne. Nižšie sú uvedené základné kroky, ktoré by ste 
mali podniknúť, ak chcete svoju značku oficiálne chrániť.

1. Výber a príprava ochrannej známky
Predtým, než začnete s registráciou, zvoľte si značku, ktorú 
chcete registrovať. Zvážte, či bude táto značka jedinečná 
a ľahko zapamätateľná.

Príklad:
• Ak podnikáte v oblasti módy, značka „Pro-MODErn“ by 
mohla byť zaujímavou voľbou.
• Pre technologickú spoločnosť by značka ako „Tech-
NovaX“ mohla byť vhodná.

2. Prieskum ochranných známok
Je dôležité preveriť, či existuje podobná alebo rovnaká 
ochranná známka, ktorá je zaregistrovaná pre územie Slov-
enska. Tento prieskum môžete vykonať online prostredníct-
vom rôznych databáz ochranných známok.

Príklad: 
Ak nájdete existujúcu ochrannú známku „TechNowa“  
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v rovnakej triede služieb, môže to predstavovať problém 
pre vašu plánovanú „TechNovaX“.

3. Vyplnenie a podanie prihlášky
Prihlášku na registráciu ochrannej známky môžete podať 
elektronicky alebo v tlačenej forme. Pri podaní je potrebné 
uviesť napríklad:
• Údaje o prihlasovateľovi (fyzická alebo právnická osoba).
• Popis ochrannej známky (napríklad logo alebo slovnú 
známku).
• Zoznam tovarov a služieb, na ktoré sa ochranná známka 
má vzťahovať.

Príklad: 
Prihlásenie ochrannej známky „GreenTech“ pre triedy 9 
(elektronika) a 42 (technologické služby) a prihlasovateľom 
je GreenWire s. r. o.

4. Preskúmanie prihlášky
Príslušný úrad preskúma vašu prihlášku a skontroluje, či 
spĺňa všetky požiadavky. Ak je všetko v poriadku, prihláška 
bude zverejnená v registri ochranných známok na námiet-
kové účely.

Príklad: 
Ak sú všetky formality splnené, vaša značka „GreenTech“ 
bude zverejnená a čaká na možnú námietku od majiteľov 
starších značiek, ktorý majú možnosť brániť svoju známku  
v prípade, ak by tá Vaša zasahovala do ich práv.
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5. Lehota na námietky
Po zverejnení prihlášky je stanovená lehota na námietky zo 
strany tretích osôb. Ak niekto podá námietku proti vašej 
prihláške, napríklad z dôvodu podobnosti s jeho ochrannou 
známkou, úrad začne námietkové konanie a budete sa môcť 
k danej námietke vyjadriť.

Príklad: 
Ak spoločnosť so staršom a podobnou ochrannou známk-
ou namietne vašu prihlášku, môže to spôsobiť oneskorenie 
alebo dokonca zamietnutie vašej prihlášky. Tomuto môžete 
predísť dôkladným a kvalifikovaným prieskumom ešte pred 
podaním prihlášky.

6. Registrácia a vydanie osvedčenia
Ak proti vašej prihláške nie sú vznesené námietky, alebo ak 
sú už všetky námietky zamietnuté, vaša ochranná známka 
bude registrovaná a dostanete osvedčenie o registrácii. Toto 
osvedčenie potvrdzuje, že máte výhradné právo používať 
túto značku na území Slovenska pre špecifikované tovary a 
služby.

Príklad: 
Po úspešnom absolvovaní celého procesu dostanete os-
vedčenie na ochrannú známku „GreenTech“ pre uvedené 
triedy.
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Odporúčanie

Registrácia ochrannej známky na Slovensku môže byť pre 
váš podnik veľmi prínosná, ale je dôležité, aby ste celý proces 

dôkladne premysleli a postupovali správne. Preto odporúčame:

• Konzultovať proces s odborníkom: Právnik špeciali- 
zujúci sa na duševné vlastníctvo vám môže pomôcť s prípravou 

a podaním prihlášky, výberom správnych tried, prieskumom 
a komunikáciou s úradom.

• Prieskum trhu: Urobte si prieskum, aby ste si boli istí, 
že vaša ochranná známka je registrovateľná.

• Plánovanie do budúcnosti: Zvážte, či budete chcieť 
značku chrániť aj v iných krajinách alebo regiónoch, a podľa 

toho si naplánujte stratégiu jej ochrany.

REGISTRÁCIA OCHRANNEJ
ZNÁMKY NA SLOVENSKU
NIE JE ZLOŽITÝ PROCES.

PODSTATNÉ JE POSTUPOVAŤ 
SPRÁVNE.

“
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POROVNANIE REGISTRÁCIE 
OCHRANNEJ ZNÁMKY NA

SLOVENSKU A V EÚ

Predtým, než sa rozhodnete, kde svoju známku registrovať, je dobré 
pochopiť rozdiely medzi registráciou ochrannej známky na 
Slovensku a v celej Európskej únii (EÚ). Tu je základné porov- 

nanie, ktoré vám pomôže rozhodnúť sa, ktorá možnosť 
môže byť práve pre vás.

1. Územný rozsah
Slovenská ochranná známka: Platí výlučne na území Sloven-
skej republiky. To znamená, že vaša značka bude chránená 
iba na Slovensku.

Príklad: 
Ak vlastníte kaviareň v Bratislave s názvom „Café Brio“ 
a zaregistrujete si ochrannú známku na Slovensku, nikto 
iný na Slovensku nemôže legálne používať toto meno pre 
kaviareň.

EÚ ochranná známka (EUTM): Platí vo všetkých členských 
krajinách Európskej únie, teda v súčasnosti v 27 štátoch. 
Táto registrácia vám poskytne ochranu vo všetkých týchto 
krajinách naraz.
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Príklad: 
Ak plánujete rozšíriť svoju kaviareň „Café Brio“ aj do 
Rakúska, Maďarska alebo Českej republiky, registrácia 
EUTM by bola lepšou voľbou, pretože vás chráni v celej EÚ.

2. Náklady
Slovenská ochranná známka: Registrácia na Slovensku je lac-
nejšia v porovnaní s registráciou v EÚ. Počiatočné náklady 
sú zvyčajne nižšie a rovnako aj poplatky za obnovu.
Príklad: Ak je váš rozpočet obmedzený a váš biznis je zame-
raný len na Slovensko, lokálna registrácia môže byť výhod-
nejšia.

EÚ ochranná známka: Registrácia v EÚ je drahšia, ale keď 
zohľadníte, že pokrýva všetkých 27 krajín, je to výhodnejšie 
než registrácia v každej krajine zvlášť.

Príklad: 
Ak by ste chceli svoju značku „Café Brio“ chrániť v štyroch 
krajinách, napríklad na Slovensku, v Česku, v Poľsku a v Ra- 
kúsku, jednotná registrácia v EÚ by vás vyšla lacnejšie než 
individuálna registrácia v každej z týchto krajín.

3. Proces registrácie
Slovenská ochranná známka: Proces registrácie trvá spravid-
la dlhšie, ako proces registrácie pre ochrannú známku EÚ. 
EÚ ochranná známka: Proces registrácie je centralizovaný 
cez Úrad Európskej únie pre duševné vlastníctvo (EUIPO). 
Výhodou je, že jedna prihláška pokrýva všetky krajiny EÚ 
a tiež to, že EUIPO má v zásade rýchlejšie procesy a tým 
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pádom vo väčšine prípadov cez neho dosiahnete aj rýchlej-
šiu registráciu vašej značky.

4. Ochrana a obnova
Slovenská ochranná známka: Známka je platná 10 rokov 
od dátumu registrácie a môže byť obnovená na ďalších 10 
rokov, a to bez obmedzenia počtu obnovení.
EÚ ochranná známka: Rovnako ako slovenská, aj EÚ 
ochranná známka je platná 10 rokov a môže byť obnovená 
na ďalších 10 rokov pre všetky členské krajiny.

Existuje množstvo ďalších praktických rozdielov, ktoré tu 
však s ohľadom na rozsah publikácie nemožno pokryť. 
Odporúčame preto každý individuálny prípad riešiť 
s odborníkom na ochranné známky.

POZOR NA ROZDIELY
REGISTRÁCIE NA SLOVENSKU

A V EURÓPSKEJ ÚNII.

“
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Odporúčanie

Pri rozhodovaní, či zaregistrovať ochrannú známku na Slovensku 
alebo v celej EÚ, zvážte svoje podnikateľské ciele a rozpočet. Ak 
pôsobíte výlučne na Slovensku alebo plánujete iba lokálne pod-

nikanie, slovenská registrácia môže byť pre vás výhodnejšia z hľadis-
ka nákladov aj jednoduchosti. Na druhej strane, ak máte ambíciu 
rozšíriť svoje podnikanie do viacerých krajín EÚ, registrácia 

EUTM vám poskytne širšiu ochranu a zjednoduší správu vašich 
práv duševného vlastníctva na medzinárodnej úrovni.

Príklad na zváženie: Ak ste majiteľom malého remeselného 
pivovaru, ktorý chce predávať len na Slovensku, začnite s regis-
tráciou na Slovensku. Ak však máte v pláne rozšíriť distribúciu 

aj do ďalších krajín EÚ, registrácia EUTM môže 
byť značne výhodnejšia.
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KEDY NEREGISTROVAŤ
OCHRANNÚ ZNÁMKU

Registrácia ochrannej známky je zvyčajne výhodným krokom pre 
väčšinu podnikateľov, ale existujú situácie, kedy sa tento proces 

nemusí oplatiť. Pozrime sa na niekoľko príkladov, kedy registrácia 
ochrannej známky nemusí byť pre vás najlepším riešením.

1. Dočasné alebo krátkodobé podnikanie
Ak plánujete podnikanie, ktoré má krátkodobý alebo 
sezónny charakter, registrácia ochrannej známky môže byť 
zbytočná a časovo náročná. Napríklad, ak prevádzkujete stá-
nok s letným občerstvením, ktorý funguje len počas jednej 
sezóny, investícia do ochrannej známky sa nemusí vyplatiť.

2. Podnikanie na malom a lokálnom trhu
Ak máte malý rodinný podnik, ktorý pôsobí len na úrovni 
jednej obce alebo malej komunity, ochranná známka nemusí 
byť nevyhnutná. Napríklad, ak vlastníte lokálnu pekáreň, 
ktorá zásobuje len niekoľko susedných obcí a nemáte vlast-
né originálne produkty, pravdepodobnosť konfliktu s inou 
značkou je nízka.

3. Bežné alebo všeobecné názvy
Ak používate pre svoje produkty alebo služby názvy, ktoré 
sú bežné alebo popisné, je možné, že vám registráciu 



ochrannej známky zamietnu. Napríklad, názov „Čerst-
vé pečivo“ pre pekáreň je príliš všeobecný a popisný, čo 
znamená, že by nebol schválený ako ochranná známka.

4. Podnikanie pod menom, ktoré nechcete meniť
Ak ste si istí, že neplánujete rozšíriť podnikanie mimo vašej 
lokality alebo ak sa meno vašej značky príliš neprekrýva 
s inými existujúcimi značkami, môže byť registrácia zby-
točná. Napríklad, ak prevádzkujete malú dielňu s názvom 
„Stolárska dielňa Janko a spol“ a nejde vám o expanziu, 
ochranná známka nemusí byť potrebná.

5. Plánovaná zmena názvu alebo rebrand
Ak plánujete v blízkej budúcnosti zmeniť názov firmy alebo 
rebrandovať, registrácia súčasného názvu ako ochrannej 
známky by nemala zmysel. Je lepšie počkať, kým sa neustáli 
nový názvov alebo značka, ktorú plánujete využívať.

Odporúčanie

Pred rozhodnutím o registrácii ochrannej znám-
ky zvážte svoje podnikateľské plány, finančné 
možnosti a špecifiká trhu, na ktorom pôsobíte.  

V niektorých prípadoch môže byť registrácia ochran-
nej známky zbytočná alebo dokonca nevýhodná. Ak si 
nie ste istí, či je registrácia pre vás potrebná, poraďte 
sa s odborníkom na ochranné známky alebo právni-
kom, ktorý vám pomôže posúdiť vašu konkrétnu 
situáciu a rozhodnúť sa, či je registrácia potrebná.



3. KAPITOLA

Náklady a časová os registrácie ochrannej známky
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NÁKLADY A ČASOVÁ OS
REGISTRÁCIE OCHRANNEJ ZNÁMKY

Získanie ochrannej známky je dôležitý krok, ktorý má posilniť a och-
rániť vašu značku, no vyžaduje si aj určitú investíciu času a peňazí.  

V tejto kapitole sa pozrieme na to, aké náklady môžete 
očakávať pri registrácii ochrannej známky a aké kroky vás 

môžu čakať počas celého procesu, a to od podania prihlášky až 
po samotné získanie ochrany. Dozviete sa aj to, čo môže  

ovplyvniť dĺžku trvania procesu registrácie.

Prehľad nákladov spojených s registráciou
Registrácia ochrannej známky môže byť rôzne nákladná  
v závislosti od toho, kde a ako sa rozhodnete svoju známku 
registrovať. V tejto podkapitole si priblížime hlavné nákla-
dy, s ktorými by ste mali počítať, a ukážeme si, čo všetko 
zahŕňajú.

1. Úradné poplatky za podanie prihlášky
Najzákladnejším nákladom pri registrácii ochrannej znám-
ky sú úradné poplatky (tzv. správne poplatky) za podanie 
prihlášky. Tieto poplatky sa líšia v závislosti od krajiny alebo 
regiónu, v ktorom podávate prihlášku. Napríklad, na Slov-
ensku sú základné poplatky za podanie prihlášky okolo 
166 EUR pre jednu až tri triedy tovarov alebo služieb. Ak 
chcete ochrannú známku zaregistrovať v celej Európskej 
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únii, poplatok začína na 850 EUR pre prvú triedu a zvyšuje 
sa za každú ďalšiu triedu. Advokát Vám môže pomôcť znížiť 
výšku tohto poplatku vďaka zľave pri elektronickom podaní.

2. Poplatky za právne služby
Väčšina podnikateľov, ktorý to myslia so svojou značkou 
vážne, sa pri registrácii ochrannej známky rozhodne spo-
lupracovať s advokátom. Poplatky za tieto služby môžu 
výrazne kolísať v závislosti od komplexnosti prípadu  
a úrovne odbornosti daného odborníka. Bežne sa pohybu-
jú od 300 EUR do 1 500 EUR za kompletné spracovanie 
prihlášky, prieskumu, konzultácie, spracovania zoznamu 
tovarov a služieb a samotné podanie prihlášky.

3. Náklady na prieskum starších ochranných 
známok
Pred podaním prihlášky je veľmi odporúčané a prezieravé 
nechať si spraviť komplexný prieskum na existujúce podob-
né alebo zhodné ochranné známky. Tento krok vám pomôže 
predísť prípadným konfliktom a zamietnutiu prihlášky. 
Náklady na takýto prieskum sa v priemere pohybujú od 100 
EUR do 500 EUR, v závislosti od rozsahu a hĺbky prieskumu.

4. Náklady na registráciu v zahraničí
Ak plánujete expandovať svoj biznis aj do zahraničia, 
počítajte s dodatočnými nákladmi na registráciu ochrannej 
známky v iných krajinách. Náklady na registráciu ochrannej 
známky v USA napríklad začínajú na približne 500 USD za 
jednu triedu. Každá ďalšia trieda a právne služby potrebné 
na registráciu v zahraničí tieto náklady ďalej zvyšujú.
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5. Náklady na obnovu ochrannej známky
Po uplynutí platnosti ochrannej známky, ktorá je zvyčajne 
10 rokov, môžete obnoviť platnosť svojej známky na ďalších 
10 rokov. Na Slovensku sa poplatok za obnovu ochrannej 
známky pohybuje okolo 166 EUR pre jednu až tri triedy, pre 
ktoré je známka registrovaná. Tento poplatok je potrebné 
platiť v každej krajine alebo regióne, kde máte ochrannú 
známku registrovanú.

6. Ďalšie náklady
Okrem týchto priamych nákladov môžu vzniknúť aj nepre-
dvídateľné náklady, ako sú náklady na komunikáciu s úradmi, 
dodatočné poplatky za úpravy prihlášky alebo poplatky 
spojené s prípadnými námietkami zo strany iných subjektov.

Odporúčanie

Pred začatím procesu registrácie si naplánujte rozpočet a zvážte, 
kde a akú ochrannú známku chcete zaregistrovať. Uistite sa, že máte 
jasnú predstavu o tom, ktoré trhy sú pre vás najdôležitejšie, 
a na základe toho si nastavte priority. Spolupráca s odborníkom vám 

môže ušetriť čas aj peniaze, ale zároveň si vyžiada náklady navyše.  
Dobre si zvážte všetky možnosti a zohľadnite potenciálne prínosy 
oproti nákladom. Spravidla platí, že dobrý advokát vie nastaviť celú 
stratégiu prihlásenia a registrácie známky tak, aby vám ušetril viac 

prostriedkov, ako keby ste museli riešiť rôzne chyby v podanej 
prihláške, námietky iných vlastníkov ochranných známok a ďalšie 

prípadné nezrovnalosti, len vo vlastnej réžii.
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AKO UŠETRIŤ NA REGISTRÁCII
OCHRANNEJ ZNÁMKY

Registrácia ochrannej známky môže byť finančne náročná, a to najmä 
pre malé alebo začínajúce podniky. Existujú však spôsoby, ako môžete 
na tomto procese ušetriť bez toho, aby ste ohrozili kvalitu ochra-
ny vašej značky. V tejto podkapitole si prejdeme niekoľko praktických 

tipov, ktoré vám pomôžu znížiť náklady na registráciu.

1. Dôkladný prieskum pred registráciou
Jedným z najefektívnejších spôsobov, ako ušetriť, je vykonať 
dôkladný prieskum podobných ochranných známok ešte 
pred podaním prihlášky. Ak zistíte, že existuje už podobná 
alebo zhodná ochranná známka, môžete sa vyhnúť podaniu 
prihlášky, ktorá by bola zamietnutá, a tým ušetriť nielen pe-
niaze, ale aj čas. Okrem toho môžete už v začiatkoch spraviť 
rebranding, ktorý nie je tak náročný ako by bol v prípade už 
zabehnutej značky. Mnohé úrady ponúkajú základný online 
nástroj na vyhľadávanie ochranných známok zadarmo, takže 
môžete začať prieskum aj sami, prípadne sa môžete obrátiť 
na advokáta, ktorý sa špecializuje na kvalifikované známkové 
prieskumy.

2. Registrácia v jednom regióne alebo krajine
Ak váš poznik neplánuje okamžitú expanziu do viacerých 
krajín, môžete sa rozhodnúť pre registráciu ochrannej 
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známky len v jednej krajine alebo regióne. Napríklad, ak 
plánujete podnikať len na Slovensku, postačí vám registrá-
cia na národnej úrovni. Neskôr, keď sa váš biznis rozrastie, 
môžete známku rozšíriť do ďalších krajín. Týmto prístupom 
môžete rozložiť náklady v čase. Je však potrebné dbať aj na 
riziko, že si medzičasom niekto zaregistruje „vašu“ ochrannú 
známku v inej krajine.

3. Kombinovanie tried tovarov a služieb
Pri registrácii ochrannej známky je možné zlúčiť rôzne tovary 
alebo služby do jednej triedy, ak sú dostatočne podobné. To 
môže znížiť počet tried, ktoré musíte zaregistrovať, a tým aj 
celkové náklady. Je dôležité dôkladne zvážiť, ktoré triedy sú 
pre vašu značku nevyhnutné, a neplatiť zbytočne za regis- 
tráciu v kategóriách, ktoré nemusíte využiť. Tu si treba dať 
pozor na to, aby ste zoznam tovarov alebo služieb nezadefi-
novali nesprávne, čo by mohlo mať za následok komplikácie 
pri registračnom procese. So správnym návrhom zoznamu 
tovarov a služieb vám poradí advokát.

4. Využívanie zliav a akcií
Niektoré úrady pre ochranné známky, ako napríklad Úrad 
Európskej únie pre duševné vlastníctvo (EUIPO), občas ponú-
kajú granty na poplatok za podanie prihlášky alebo na iné 
služby. Sledujte oficiálne webové stránky úradov, aby ste ne-
premeškali takéto príležitosti, alebo sa informujte u advokáta, 
ktorý sa špecializuje na ochranu duševného vlastníctva.

5. Registrácia cez internet
Niektoré úrady ponúkajú nižšie poplatky za podanie prihlášky, 
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ak ju podáte elektronicky. Tento spôsob podania je nielen 
lacnejší, ale aj rýchlejší a efektívnejší.

6. Starostlivá príprava prihlášky
Ak si dáte záležať na správnej a dôkladnej príprave prihlášky, 
môžete predísť dodatočným nákladom, ktoré sú spojené  
s opravami v prihláške. Chyby v prihláške môžu viesť k tomu, 
že budete musieť platiť za úpravy alebo dokonca podať novú 
prihlášku.

7. Využitie služieb skúseného odborníka
Hoci sa to môže zdať ako náklad navyše, investícia do služieb 
skúseného advokáta, ktorý sa špecializuje na ochranné znám-
ky, sa vyplatí. Odborníci v tejto oblasti vedia, ako správne prip-
raviť prihlášku, ako sa vyhnúť bežným chybám a pomôžu vám 
ušetriť čas aj peniaze.

Odporúčanie

Pri registrácii ochrannej známky je dôležité mať na pamäti, že ušetriť 
sa dá aj bez toho, aby ste znížili úroveň právnej ochrany vašej značky. 

Dôkladná príprava, správny výber krajín registrácie a spo-
lupráca s odborníkom vám môžu pomôcť minimalizovať náklady 
a riziká, a zároveň zabezpečiť, že vaša ochranná známka bude účinne 
chránená. Investujte svoj čas do plánovania a analýzy potrieb vášho 

biznisu, aby ste mohli urobiť tie najlepšie rozhodnutia.
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ČASOVÁ OS REGISTRÁCIE
OCHRANNEJ ZNÁMKY

Proces registrácie ochrannej známky prechádza viacerými fázami, 
ktoré môžu trvať od niekoľkých mesiacov až po viac ako 

rok, v závislosti od rôznych faktorov a konkrétnej situácie. V tejto 
podkapitole sa pozrieme na jednotlivé fázy tohto procesu a na to, 

ako dlho môžu trvať. Pre lepšiu predstavu ukážeme aj niekoľko prak-
tických príkladov, pričom uvedené informácie ozrkadľujú predo- 
všetkým prax zo Slovenskej republiky a z Európskej únie.

1. Prieskum (1 deň – 4 týždne)
Prvý krok k registrácii vašej značky spočíva v dôkladnom 
prieskume existujúcich ochranných známok. Jeho cieľom je 
uistiť sa, že vaša značka nie je zhodná alebo podobná s už 
zaregistrovanými známkami. Tento prieskum môže trvať nie-
koľko hodín, dní až týždňov, v závislosti od toho, ako dôkladne 
ho vykonávate resp. či na tento krok zaplatíte profesionála  
a tiež od toho, aký rozsiahly prieskum chcete spraviť. 

Príklad: 
Ak plánujete registráciu ochrannej známky pre vašu novú 
značku športového oblečenia, mali by ste spraviť prieskum 
pre relevantné triedy tovarov a služieb, a uistiť sa, že neexis-
tuje podobná značka v rovnakých alebo podobných triedach.
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2. Príprava a podanie prihlášky (1 deň)
Následne je potrebné pripraviť prihlášku, čo zahŕňa správny 
výber tried tovarov a služieb a precízne vyplnenie všetkých 
potrebných informácií a príprava potrebných príloh. Samotné 
podanie prihlášky na národný, regionálny alebo medzinárodný 
úrad pre ochranné známky je relatívne rýchly proces, ktorý 
môže trvať približne 2 a viac hodín podľa toho, o ako  
náročnú záležitosť ide. Celý proces je vo väčšine krajín 
možné zrealizovať aj online. Po podaní prihlášky dostanete 
potvrdenie o podaní.

Príklad: 
Podanie prihlášky na ÚPV SR alebo na EUIPO trvá približne 
rovnako dlhý čas, pokiaľ máte všetky dokumenty prílohy  
a údaje vopred pripravené.

3. Formálne preskúmanie prihlášky (2 týždne – 2 me-
siace)
Po podaní prihlášky prebieha jej formálne preskúmanie, počas 
ktorého úrad preveruje, či prihláška spĺňa všetky formálne 
(zákonné) požiadavky. Tento proces trvá zvyčajne niekoľko 
týždňov až niekoľko mesiacov.

Príklad: 
Ak podávate prihlášku na Slovensku, ÚPV SR ukončí formálne 
preskúmanie spravidla do jedného až troch mesiacov. Ak sa 
počas tohto preskúmania zistia nedostatky, budete vyzvaní na 
ich opravu, čo môže proces predĺžiť, prípadne úplne zastaviť, 
ak dáte úradu nedostatočnú odpoveď.
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4. Vecné preskúmanie (2 týždne – 6 mesiacov)
Po úspešnom formálnom preskúmaní nasleduje vecné pre-
skúmanie, kde sa hodnotí, či vaša značka spĺňa podmienky na 
to, aby mohla byť ochrannou známkou. To zahŕňa aj prieskum, 
či značka nie je opisná, klamlivá alebo v rozpore s verejným 
poriadkom.

Príklad: 
Ak vaša značka prejde vecným preskúmaním bez námietok zo 
strany úradu, môžete očakávať, že táto fáza bude ukončená 
spravidla po niekoľkých týždňoch. Ak má úrad k prihláške 
námietky, môže sa proces značne predĺžiť.

5. Zverejnenie prihlášky (3 mesiace)
Po úspešnom preskúmaní je prihláška zverejnená vo vestníku 
ochranných známok, aby mali tretie strany možnosť podať 
námietku, ak sa domnievajú, že vaša značka zasahuje do ich 
práv.

Príklad: 
V SR aj EÚ je zverejnenie prihlášky nasledované trojmesač-
nou lehotou, počas ktorej môžu byť podané námietky. Ak 
nikto námietku nepodá, prihláška postupuje ďalej do fáze 
úspešnej registrácie.

6. Registrácia ochrannej známky (1 týždeň až 1 mesiac)
Ak voči prihláške nie sú podané námietky, úrad vydá os-
vedčenie o registrácii ochrannej známky. Tento posledný krok 
môže trvať od jedného týždňa až po dva mesiace, v závislosti 
od pracovnej záťaže úradu. Z našej skúsenosti je táto fáza 
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rýchlejšia v rámci konania o ochrannej známke EÚ, v porov- 
naní s rýchlosťou tejto fázy v SR.

Príklad: 
Po úspešnom ukončení všetkých predchádzajúcich fáz dosta-
nete osvedčenie o registrácii ochrannej známky, ktoré pot-
vrdzuje, že vaša značka je právne chránená a bola jej udelená 
ochranná známka.

Odporúčanie

Registrácia ochrannej známky je proces, ktorý vyžaduje trpezlivosť  
a plánovanie. Aj keď môže trvať od 4 mesiacov až po viac ako rok, je 
dôležité, aby ste sa doň pustili s dostatočným predstihom, najmä ak 

plánujete spustenie novej značky. Nenechajte si to na poslednú chvíľu, 
pretože len čo uvediete značku na trh, existuje vždy riziko, že 

si ju skôr zaregistruje ako ochrannú známku niekto iný.  
Taktiež je užitočné konzultovať každý krok s odborníkom na ochran-

né známky, aby ste sa vyhli zbytočným prieťahom a komplikáciám.
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ĎALŠIE TIPY PRED
PODANÍM PRIHLÁŠKY

Pri registrácii ochrannej známky je dôležité vziať do úvahy nielen 
samotné náklady a časový rámec, ale aj množstvo ďalších faktorov, 

ktoré môžu ovplyvniť úspešnosť a efektívnosť celého procesu. Tie-
to faktory môžu byť rozhodujúce pre ochranu vašej značky 

a pre minimalizáciu rizík spojených s možnými právnymi spormi 
alebo stratou práv k ochrannej známke.

1. Potenciál pre rozšírenie značky
Pri rozhodovaní sa o tom, ako si registrovať značku je vhodné 
zvážiť aj budúce plány na rozšírenie vášho portfólia produk-
tov alebo služieb. Ak máte v pláne rozšíriť svoju značku do 
ďalších kategórií, je vhodné zaregistrovať ochrannú známku 
pre širší zoznam tovarov a služieb.

Príklad: 
Ak dnes ponúkate oblečenie, ale plánujete ponúkať aj obuv, za-
registrujte ochrannú známku tak, aby pokrývala obe kategórie.

2. Zmeny a úpravy značky
Po registrácii ochrannej známky môžu nastať situácie, keď 
bude potrebné značku upraviť, napríklad jej logo alebo názov. 
Takéto zmeny môžu vyžadovať novú registráciu. Preto si dob-
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re zvážte vyobrazenie ochrannej známky, ktoré prihlasujete, 
pretože ochranná známka je právne chránená len v takom 
vyobrazení v akom je zaregistrovaná.

Príklad: 
Ak zmeníte dizajn svojho loga, môže byť potrebné zaregistro-
vať nový vizuálny prvok, aby ste zabezpečili ochranu pre novú 
verziu značky, prípadne zaregistrovať celú značku nanovo.

3. Náklady na obnovu ochrannej známky
Ochranné známky sú zvyčajne registrované na obdobie 10 
rokov, po ktorom je potrebné registráciu obnoviť. Náklady na 
obnovu môžu byť vysoké, najmä ak máte ochranné známky 
registrované v mnohých krajinách.

Príklad: 
Ak máte ochrannú známku registrovanú v EÚ aj USA, budete 
musieť zaplatiť obnovovacie poplatky v oboch jurisdikciách.

4. Dohody o spolupráci a licenčné zmluvy
Ak plánujete udeliť licenciu na používanie svojej ochrannej 
známky iným spoločnostiam alebo ak vstupujete do obchod-
ných partnerstiev, je dôležité mať jasne definované dohody, 
ktoré upravujú práva a povinnosti týkajúce sa používania 
značky.

Príklad: 
Ak umožníte inej firme používať vašu ochrannú známku v inej 
krajine, je dôležité mať licenčnú zmluvu, ktorá jasne stanovuje 
podmienky a rozsah používania.
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Odporúčanie

Je dôležité brať do úvahy všetky uvádzané faktory, aby ste predišli 
zbytočným komplikáciám a maximalizovali ochranu svojej značky. 

Konzultácia s odborníkom na duševné vlastníctvo vám môže pomôcť 
urobiť najoptimálnejšie rozhodnutie a zabezpečiť, že vaša 

značka bude chránená v potrebnom rozsahu. Nepodceňujte ani 
budúce plány vášho podnikania, ktoré môžu ovplyvniť výber  

najvhodnejšej stratégie registrácie vašej značky.



4. KAPITOLA

Ochranná známka v digitálnej dobe
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OCHRANNÁ ZNÁMKA
V DIGITÁLNEJ DOBE

V súčastnosti, keď internet a digitálne technológie prenikajú do  
všetkých oblastí podnikania, ochrana značky už nie je len 

záležitosťou fyzického sveta. V digitálnej dobe sa vaša ochranná 
známka stáva kľúčovým nástrojom pre zabezpečenie vašej online 
identity, ochrany pred zneužitím vašej značky a budovanie dôvery 
u zákazníkov. Internet prináša množstvo príležitostí, ale aj 

rizík, a preto je dôležité rozumieť tomu, ako môže byť vaša značka 
chránená v online prostredí. V tejto kapitole sa pozrieme na to, ako 

sa ochranné známky prispôsobujú digitálnemu svetu a ako ich v ňom 
možno využiť vo váš prospech. Zameriame sa na dôležité témy, ako 
sú registrácia doménových mien ako ochranných známok, ochrana 

značky na sociálnych sieťach a využitie ochrannej známky  
pri používaní služby Google Ads.

OCHRANNÁ ZNÁMKA JE 
KĽÚČOVÝM NÁSTROJOM NA

ZABEZPEČENIE ONLINE IDENTITY
AJ OCHRANU PRED ZNEUŽITÍM.

“
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ČO ROBIŤ V PRÍPADE PORUŠENIA
OCHRANNEJ ZNÁMKY?

K porušeniu vašich práv z ochrannej známky dochádza napríklad 
vtedy, keď niekto iný používa vašu značku alebo podobnú 
značku bez vášho súhlasu. Takéto situácie môžu mať vážne 

dôsledky pre váš biznis, preto je dôležité vedieť, ako postupovať, 
prípadne ako tomu predchádzať.

Krok 1: Monitorovanie
Aktívnym monitoringom ochrannej známky môžete pred-
chádzať situáciam, kedy by niekto dlhodobo využíval vašu 
značku bez vášho vedomia. Ide o proces, kedy  aktívne moni- 
torujete trh, najmä v rámci online priestoru, aby ste zachyti-
li prípadné porušenie vašich práv včas. Ak zistíte, že niekto 
neoprávnene používa vašu ochrannú známku, začnite tým, že 
si všetko zdokumentujete a zhromaždíte čo najviac informácii. 
Zaznamenajte všetky prípady porušenia vrátane dátumov, 
miest a spôsobov použitia. Službu monitoringu ochrannej 
známky ponúkajú aj advokáti, ktorí sa špecializujú na ochranu 
značiek. Viac o monitoringu ochranných známok sa môžete 
dozvedieť v nasledujúcej podkapitole.

Krok 2: Právny zástupca
V prípade, že danú situáciu vyhodnotíte ako zásadné poruše-
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nie vašich práv, odporúčame obrátiť sa na odborníka na prá-
vo duševného vlastníctva, resp. vášho známkového zástupcu 
(právnika, ktorý vám pomáhal registrovať ochrannú známku) 
a konzultovať celú záležitosť s ním. Odborníci často vedia 
vyhodnotiť situáciu lepšie a poskytnúť optimálne riešenie 
pre daný prípad. Minimálne vás vie nasmerovať tým správnym 
smerom a poučiť vás o vašich právach.

Krok 3: Kontaktovanie porušovateľa
Často je najlepšie začať riešiť vzniknutú situáciu neformálnou 
cestou. Kontaktujte osobu alebo firmu, ktorá porušuje vašu 
ochrannú známku, a vysvetlite situáciu. V niektorých prípa-
doch môže byť porušiteľ nevedomý o svojom priestupku 
a situáciu rýchlo napraví. V iných mu zase môžete kontak-
tovaním poskytnúť ďalšiu výhodu tým, že ho upozorníte, 
že o porušovaní viete a tým mu umožníte napríklad začať 
„zahľadzovať stopy“.

Krok 4:  Výzva
Ak neformálny kontakt nepomôže, ďalším krokom je zasla-
nie oficiálnej výzvy na zastavenie protiprávnej činnosti. Táto 
výzva by mala byť pripravená vaším právnikom, ktorý sa 
zaoberá ochranou práv duševného vlastníctva, a mala by 
jasne uvádzať, akým spôsobom bola vaša ochranná známka 
porušená, a požadovať okamžité zastavenie takéhoto konania.

Krok 5: Právne kroky
Ak porušovateľ nereaguje na výzvu, môžete pristúpiť k práv- 
nym krokom. To zahŕňa podanie žaloby na súd, prípadne po-
danie návrhu na vydanie predbežného opatrenia, kde budete 
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žiadať zastavenie porušovania a náhradu škôd. V prípade 
úspechu môžete získať finančnú kompenzáciu vo forme 
náhrady škody a primerané finančné zadosťučinenie.

Príklady porušovania ochrannej známky:
1. Online predaj falošného tovaru:  Vaša značka obuvi sa stáva 
populárnou a zrazu sa na internetových bazároch objavujú 
falzifikáty s vaším logom.

2. Sociálne médiá: Niekto používa vaše logo a názov značky 
na vytvorenie falošného profilu na Facebooku, kde propaguje 
svoje vlastné produkty.

3. Domény: Konkurenčná firma zaregistruje doménu s náz-
vom veľmi podobným vášmu, čím uvádza do omylu zákaz- 
níkov, parazituje na vašej značke a odvádza vašich po-
tenciálnych zákazníkov na svoj web.

Odporúčanie

Ak máte podozrenie, že došlo k porušeniu vašej ochrannej známky, 
neváhajte a začnite situáciu ihneď riešiť. V niektorých prípadoch totiž 

môže byť už neskoro. Monitorujte trh, dokumentujte každé 
potenciálne porušenie, kontaktujte porušovateľa a v prípade 
potreby podniknite právne kroky. Pravidelná spolupráca s právnym 
odborníkom na ochranné známky môže zabezpečiť, že vaša značka 

bude efektívne chránená a záujmy vášho podniku budú zabezpečené.
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MONITORING
OCHRANNEJ ZNÁMKY

Monitoring ochrannej známky je spravidla proces aktívneho sledova-
nia trhu, online priestoru, obchodných registrov alebo známkových 

registrov s cieľom identifikovať neoprávnené používanie vašej 
ochrannej známky alebo značiek podobných tej vašej. Tento 
krok je zlatým štandardom väčšiny podnikov, ktorým záleží na ich 
značke, pretože bez monitoringu sa väčšinou majitelia ochrannej 

známky dozvedia o možnom porušení ich ochrannej známky až keď 
je neskoro, čo môže mať za následok vznik škôd, stratu reputácie  

značky alebo samotného dobrého mena majiteľa.

Prečo je monitoring dôležitý?
Aktívny známkový monitoring vám umožňuje rýchlo reago- 
vať na akékoľvek pokusy o zneužitie alebo kopírovanie vašej 
ochrannej známky. Ak včas zistíte, že niekto používa podobnú 
alebo rovnakú značku, môžete zasiahnuť ešte pred tým, než 
dôjde k výraznejšiemu poškodeniu vašej značky.

Praktické príklady:
1. Imitácie produktov: Predstavte si, že ste majiteľom ochran-
nej známky pre dizajnové kabelky. Prostredníctvom moni- 
toringu zistíte, že sa na internete objavujú imitácie vašich 
produktov pod podobnou značkou. Následne môžete ihneď 
podniknúť kroky k ochrane svojich produktov a zabrániť 
šíreniu falošného tovaru.
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2. Konflikt s novými registráciami:  V prípade, že sa iná 
spoločnosť pokúsi zaregistrovať ochrannú známku podob-
nú vašej, monitoring vám umožní túto situáciu včas odhaliť. 
Napríklad, ak by niekto chcel registrovať logo, ktoré je 
takmer identické s vaším, môžete podať námietku a zabrániť 
registrácii tohto loga.

3. Ochrana na sociálnych sieťach: Monitoring obsahu na 
sociálnych sieťach vám môže pomôcť zistiť, či niekto neo-
právnene používa vaše logo alebo názov značky. Napríklad, 
ak sa objavia falošné účty alebo reklamy na sociálnych 
sieťach, ktoré používajú vašu značku na propagáciu nesúvi-
siacich produktov, môžete rýchlo zakročiť a odstrániť tieto 
účty alebo reklamy.

4. Ochrana proti parazitovaniu na vašej značke: Niekedy sa 
stáva, že iné firmy používajú cudziu ochrannú známku alebo 
jej prvky na podporu propagácie svojich výrobkov alebo 
služieb, čím sa snažia využiť úspech vašej značky bez toho, 
aby vám za to poskytli akúkoľvek protihodnotu. Monitoring 
vám umožní včas odhaliť takéto prípady a podniknúť kroky 
na ochranu svojich práv. Príkladom môže byť situácia, kedy 
konkurencia použije vašu značku v reklame, aby vzbudila 
dojem, že súvisí s vaším produktom.

AKTÍVNE SLEDUJTE TRH. “
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Odporúčanie

Monitoring ochrannej známky by mal byť pravidelnou súčasťou 
vašej obchodnej stratégie v prípade, ak považujete svoju značku za 
dlhodobú investíciu a nechcete ju po pár rokoch vymeniť za niečo 

nové. Tento proces vám umožní včas zareagovať na potenciálne 
hrozby a chrániť tak vaše obchodné záujmy. Zvážte tiež využi-
tie profesionálnych služieb, ktoré vám pomôžu efektívne monitorovať 

trh, alebo si nastavte vlastné systémy na sledovanie online a offline 
priestoru. Včasná reakcia môže zabrániť vážnym škodám a môže tiež 

pomôcť zachovať hodnotu vašej ochrannej známky.
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OBNOVA PLATNOSTI
OCHRANNEJ ZNÁMKY

Ochranná známka, rovnako ako mnoho iných právnych nástrojov, 
má svoju platnosť obmedzenú na určitý čas. Na Slovensku a v EÚ 
je platnosť ochrannej známky desať rokov od dátumu poda-
nia prihlášky. Po uplynutí tejto doby je potrebné platnosť ochrannej 

známky obnoviť, inak práva spojené s ňou zaniknú.

Ako prebieha obnova platnosti?
Obnova ochrannej známky nie je automatická – majiteľ 
ochrannej známky musí požiadať o jej obnovu. Proces ob-
novy je relatívne jednoduchý, zahŕňa podanie žiadosti  
o obnovu a zaplatenie príslušného poplatku. Žiadosť o ob-
novu je možné podať už niekoľko mesiacov pred uplynutím 
platnosti a najneskôr šesť mesiacov po jej uplynutí, hoci  
v tomto prípade bude potrebné zaplatiť dodatočný poplatok 
za oneskorenú obnovu platnosti.

Príklad: Ak ste si prihlásili ochrannú známku v decembri roku 
2013, platnosť vašej známky vyprší v decembri roku 2023. 
Ak chcete svoje práva zachovať, musíte požiadať o obnovu 
najneskôr niekedy v roku 2024. Inak by ste mohli stratiť 
výhradné právo používať túto známku a umožniť tak iným 
subjektom, aby ju zaregistrovali na svoje meno.
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Čo sa stane, ak známku neobnovíte?
Ak zabudnete alebo sa rozhodnete ochrannú známku neob-
noviť, vaša ochrana zanikne. To znamená, že už nebudete 
mať výhradné právo používať túto značku pre svoje výrobky 
alebo služby, a to ani v prípade, že ste ju používali niekoľko 
rokov. Napríklad, ak majiteľ známej módnej značky zabudne 
obnoviť ochrannú známku, jej konkurenti môžu využiť 
situáciu a registrovať si podobnú alebo rovnakú značku  
pre seba.

Odporúčanie

Pravidelne si kontrolujte dátum expirácie platnosti vašej ochrannej 
známky a pripravte sa na jej obnovu včas. Dajte si pripomienku, či už 
do kalendára, alebo dajte pokyn svojmu právnemu zástupcovi, aby vás 

včas upozornil, aby ste nezabudli na tento dôležitý krok. Obnove-
nie ochrannej známky je oveľa jednoduchšie a lacnejšie ako 
riešenie dôsledkov jej zániku a následnej potreby zaregistrovania 

novej značky. Je potrebné pamätať aj na to, že ak zanikne platnosť 
ochrannej známky a vy sa rozhodnete si ju po čase opäť registrovať, 
tak nie je garantované to, že známka prejde registračným procesom 

úspešne aj po druhýkrát. Preto je omnoho výhodnejšie  
a lacnejšie obnoviť platnosť známky.
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LICENCOVANIE
OCHRANNEJ ZNÁMKY

Licencovanie ochrannej známky je efektívny spôsob, ako umožniť 
iným subjektom používať vašu značku, pričom si zároveň za- 
chováte jej vlastníctvo. Ide o právne dohodnutý vzťah, v ktorom ma-

jiteľ ochrannej známky udeľuje právo používať značku niekomu inému 
za určitých podmienok, často výmenou za licenčné poplatky.

Ako funguje licencovanie?
Licencovanie môže byť výhradné alebo nevýhradné. Pri 
výhradnej licencii má nadobúdateľ licencie výhradné právo 
používať ochrannú známku v konkrétnom regióne alebo  
v súvislosti s konkrétnym produktom – získava monopol. Pri 
nevýhradnej licencii môže majiteľ známky udeliť práva na 
používanie známky viacerým subjektom naraz.

Príklad: 
Predstavte si, že ste vyvinuli nový typ športovej obuvi  
a máte zaregistrovanú ochrannú známku, ktorou je táto obuv 
označovaná. Môžete sa rozhodnúť udeliť exkluzívnu licen-
ciu na výrobu a predaj tejto obuvi v EÚ veľkému výrobcovi 
športového oblečenia. Tento výrobca bude môcť používať 
vašu značku na svojich produktoch v tomto regióne, a vy za 
to získate dohodnuté licenčné poplatky.
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Výhody licencovania
Licencovanie ochrannej známky môže byť výhodné pre ma-
jiteľa ochrannej známky, pretože umožňuje expanziu značky 
na nové trhy bez potreby vlastnej výroby alebo distribúcie. 
Majiteľ známky môže tiež získať stabilný príjem z licenčných 
poplatkov. Na druhej strane, nadobúdateľ licencie získava 
možnosť používať už etablovanú značku, čo môže urýchliť 
jeho vstup na trh a urýchliž jeho podnikateľský úspech.

Príklad: 
Známa filmová produkčná spoločnosť môže licencovať svoju 
ochrannú známku na výrobu a predaj tematického merchan-
disu, ako sú tričká, hračky alebo iné produkty, pričom tieto 
výrobky vyrába a predáva tretia strana, ktorá platí za licenciu 
poplatky tejto filmovej spoločnosti.

Na čo si dať pozor?
Licencovanie prináša aj určité riziká, najmä ak ide o kontrolu 
kvality produktov alebo služieb spojených so značkou. Je 
dôležité, aby boli v licenčnej zmluve jasne stanovené pravidlá 
a požiadavky týkajúce sa kvality, marketingu a ďalších aspek-
tov používania ochrannej známky.

JE MOŽNÉ UDELIŤ PRÁVO 
NA  VAŠU ZNAČKU NIEKOMU INÉMU.

“
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Odporúčanie

Pred uzatvorením licenčnej zmluvy dôkladne zhodnoťte všetky as-
pekty a riziká spojené s licencovaním vašej ochrannej známky. Zvážte 

konzultáciu s právnym odborníkom, ktorý vám pomôže pripraviť  
a pripomienkovať zmluvu, ktorá ochráni záujmy vás a vašej 

značky, a zároveň umožní úspešné licencovanie. Dbajte na to, 
aby zmluva obsahovala jasné podmienky, ktoré zabezpečia ochranu 

vašej značky a kvalitu produktov s ňou spojených.
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ĎALŠIE SPOSÔBY SPEŇAŽOVANIA
OCHRANNEJ ZNÁMKY

Ochranná známka nie je len právnym nástrojom na ochranu vašej 
značky, ale môže sa stať aj cenným aktívom a priniesť vám 

ďalší priamy zisk. Okrem licencovania existujú aj iné spôsoby, ako 
speňažiť svoju ochrannú známku. Dole sú uvedené niektoré z nich.

Franchising
Jedným z najrozšírenejších spôsobov, ako zarobiť na ochran-
nej známke, je franchising. Ide o obchodný model, v ktorom 
majiteľ ochrannej známky udeľuje práva na používanie svojej 
značky, prípadne aj svojho obchodného modelu a know-how, 
iným podnikateľom. Títo podnikatelia potom prevádzkujú 
svoju firmu pod značkou majiteľa ochrannej známky a pla-
tia za to poplatky, ktoré môžu byť vo forme jednorazových 
platieb alebo pravidelných licenčných poplatkov.

Príklad: 
Známe fast-food reťazce ako McDonald’s fungujú na princípe 
franchisingu, kde jednotliví podnikatelia vlastnia a prevádzku-
jú reštaurácie pod touto svetoznámou značkou, čím zabez-
pečujú stabilný príjem pre majiteľa ochrannej známky.

Predaj ochrannej známky
Ak už nemáte záujem naďalej využívať svoju ochrannú 
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známku, môžete ju predať inému subjektu. Predaj ochran-
nej známky je možnosť, ako získať jednorazovú finančnú 
kompenzáciu za hodnotu, ktorú značka počas svojej existen-
cie nadobudla.

Príklad: 
Predstavte si, že máte dobre zavedenú značku lokálnych pro-
duktov, ale rozhodnete sa predať svoj podnik inej spoloč- 
nosti, ktorá chce expandovať na váš trh. Súčasťou predaja 
môže byť aj prevod ochrannej známky, čo môže zvýšiť hod-
notu celého obchodu.

Merchandising
Merchandising je ďalší spôsob, ako využiť ochrannú známku 
na generovanie zisku. Znamená to, že vašu značku alebo logo 
môžete použiť na širokú škálu produktov, ktoré sú následne 
predávané. Tento model je obzvlášť populárny v zábavnom 
priemysle, kde sa logo filmovej či hudobnej značky objavu-
je na tričkách, šálkach, hračkách a iných predmetoch. Túto 
možnosť však vo veľkom využívajú aj podniky v iných oblas-
tiach.

Príklad: 
Filmy a televízne seriály často využívajú merchandising, aby 
zarobili na svojej popularite. Produkty ako oblečenie, hračky 
a školské pomôcky s logom alebo postavami z populárnych 
filmov sú bežne predávané ako súčasť širšej obchodnej 
stratégie.
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Spolupráca s inou značkou
Ochrannú známku môžete speňažiť aj prostredníctvom 
nadviazania spolupráce s inými firmami. V tomto prípade 
môžete spojiť svoju značku s inou spoločnosťou na vytvore-
nie spoločného produktu alebo kampane, pričom obe strany 
profitujú zo zvýšenej viditeľnosti a predaja.

Príklad: 
Módne značky často spolupracujú s celebritami alebo iný-
mi značkami na limitovaných edíciách produktov, ktoré sú 
predávané za prémiové ceny vďaka kombinácii dvoch silných 
značiek.

Odporúčanie

Speňažovanie ochrannej známky je komplexný proces, ktorý si vyžadu-
je starostlivé plánovanie a dôkladné zváženie všetkých možností. Pred 
rozhodnutím o konkrétnom spôsobe speňažovania je dobré zhod-
notiť potenciálne prínosy a riziká každej metódy. Odborná 

konzultácia s právnikom vám môže pomôcť určiť najlepšiu stratégiu pre 
váš biznis a maximalizovať tak profit z vašej ochrannej známky.
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ZÁVER

Ochranná známka je neoceniteľným nástrojom, ktorý môže výrazne 
prispieť k úspechu a ochrane vášho podnikania. Ako sme poukázali  

v tomto e-booku, registrácia ochrannej známky je nie len  
o právnej ochrane, ale aj o budovaní dôvery, rozširovaní vášho 

podnikania a speňažovaní vašej značky rôznymi spôsobmi.

 
Ak ste sa rozhodli, že ochranná známka je pre vás správnym 
krokom, neváhajte využiť služby odborníkov, ktorí vám 
pomôžu prejsť procesom registrácie rýchlo, bez stresu a bez 
zbytočných formalít. Na stránke www.registrujznacku.sk 
nájdete všetky potrebné informácie o ochranných známkach 
vrátane detailných návodov a užitočných tipov.

Môžete tiež využiť možnosť bezplatnej úvodnej konzultácie, 
kde vám odborníci poradia a zodpovedajú všetky vaše otázky. 
Bez ohľadu na to, či ste malý podnikateľ alebo väčšia firma, 
odborné poradenstvo vám pomôže urobiť informované 
rozhodnutia a maximalizovať hodnotu vašej značky.

Okrem toho, na www.registrujznacku.sk nájdete aj ďalšie 
zaujímavé zdroje, ktoré vám pomôžu pochopiť a využiť všet-
ky výhody, ktoré vám ochranná známka môže priniesť. Prečo 
čakať? Začnite chrániť svoju značku už dnes a zabezpečte si 
tak úspešnejšiu budúcnosť vášho podnikania.



Ďakujeme vám za prečítanie tohto e-booku. Dúfame, že ste  
našli množstvo užitočných informácií, ktoré vám pomôžu  

pri rozhodovaní a realizácii registrácie vašej ochrannej známky.  
Vaša značka je jedinečná a zaslúži si tú najlepšiu ochranu  

a vašu pozornosť.

S prianím úspešného podnikania

autor



SLOVNÍK
KĽÚČOVÝCH POJMOV

EUIPO – Úrad Európskej únie pre duševné vlastníctvo
ÚPV SR – Úrad priemyselného vlastníctva Slovenskej republiky

EUTM – Ochranná známka Európskej únie
WIPO – Svetová organizácia duševného vlastníctva
licencia – udelenie súhlasu na používanie niečoho


