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PREDTYM, AKO ZACNEME

Tento materidl je urceny vyluéne na vzdelavacie a informacné Ucely.
Nie je urceny ako pravne poradenstvo na konkrétny pravny stav ale-
bo pripad, a nevytvara ziaden vztah medzi advokatom a klientom.

Hoci pri tvorbe tohto obsahu bolo vynalozené velké usilie
na to, aby informacie tu obsiahnuté boli presné a Uplné, ne-
zarucujeme ich spravnost’. Zakony, poziadavky, pravidla ale-
bo iné témy, ktorym sa venuje tato kniha, sa mézu zmenit),
hoci principy prava dusevného vlastnictva su dlhodobo
standardizované a uplatnitelné vo vacsine krajin sveta.

Kazdy pripad je jedinecny, a preto odporicame kon-
zultovat’ vasu situaciu so skusenym advokatom Special-
izujucim sa na pravo dusevného vlastnictva. Tato kniha je
zakladnym sprievodcom pre tému ochrannych znamok
uréenym Sirokej verejnosti a najma zacinajucim podni-
katelom, ktori nemaju s touto tému este Ziadnu skdsenost),
pripade maju malo skusenosti. Rady alebo odporucania uve-
dené v tejto knihe nie su zarukou konkrétneho vysledku.

Autor preto nezodpoveda za ziadne skody, ktoré

by mohli priamo alebo nepriamo vzniknut' na zaklade
informacii obsiahnutych v tejto knihe.Tuto knihu mézete
pouzivat’ vyhradne na vase osobné informaéné ucely. Ziad-
na Cast’ tejto knihy nesmie byt’ reprodukovana elektron-
ickymi ani inymi prostriedkami, napriklad prostrednictvom
tlace, skenovanim alebo inak, a to bez predchadzajiceho

pisomného suhlasu autora.




|. KAPITOLA

Co je ochranna znamka a preco ju potrebujete?



CO JE OCHRANNA ZNAMKA?

Ochranna znamka je slovo, logo, slogan alebo dokonca tvar vyrobku
Ci znelka, pricom sluzi na to, aby sa vas tovar alebo sluzba odlisila
od inych na trhu. Predstavte si ju ako znacku vasho podniku alebo
produktu, avSak s tym rozdielom, Ze vasa znacka ma plnohodnotnu

pravnu ochranu. Ziroven ide o nieco, ¢o vasi zakaznici hned
spoznaju a vedia si spojit’ prave s vasou firmou.

Napriklad, ked’ vidite logo jablka s odhryznutym kdskom,
pravdepodobne si hned’ predstavite spolocnost’ Apple.Toto
logo je ochrannou znamkou spolocnosti Apple a pomaha
im vyniknut’ medzi ostatnymi firmami v oblasti infor-
macnych technolégii.

Ochranné znamky mozu byt rozne:
Slovo alebo fraza: napriklad nazov vasho produktu alebo

sluzby. Prikladom moze byt “Coca-Cola” pre napoje alebo
“IKEA” pre nabytok.

Logo alebo symbol: obrazok, ktory reprezentuje vasu
znacku. Napriklad zlaté obluky McDonald’s alebo modry
oval automobilky Ford. Logo moze obsahovat’ slovné aj
obrazové prvky.

Slogan: kratka veta, ktora charakterizuje vas biznis alebo
produkt. Napriklad slogan “Just Do It” od spolocnosti Nike
alebo “Connecting People” od Nokie.




Tvar alebo obal vyrobku: nieco, ¢o je pre vas produkt
jedinecné a zakaznici to hned’ rozpoznaju. Napriklad tvar
flase Coca-Coly alebo obal ¢okolady Toblerone.

Znelka: kratka zvukova stopa alebo melodia, ktord zakaz-
nici okamzite spoznaju. Prikladom je znelka spolo¢nosti In-
tel, ktora zaznie pri ich reklamach, alebo ikonické zvukové
intro filmového staidia 20th Century Fox.

Cielom ochrannej znamky je chranit’ vasu znacku
pred tym, aby ju mohol pouzivat’ niekto iny a mylit’ tak
zakaznikov.Ak mate registrovanu ochranni znamku, mate
vyhradné pravo ju pouzivat’ v suvislosti s vasimi produk-
tmi alebo sluzbami.To znamen3, Ze nikto iny nemoze
legalne pouzivat’ vami registrovani znamku pre
svoje produkty alebo sluzby bez vasho suhlasu.

Ochranna znamka je investicia do budicnosti vasej
znacky. Pomaha budovat’ doveru zikaznikov, chrani
vasu znacku a dava vam istotu, ze vas biznis sa odlisi
od konkurencie.

¢¢
CIELOM OCHRANNE] ZNAMKY
JE CHRANIT VASU ZNACKU
PRED ZNEUZITIM.



PRECO POTREBUJETE
OCHRANNU ZNAMKU?

Ochranna znamka moéze byt’ jednym z najcennejSich aktiv vasej firmy.
Je to viac nez len nazov Ci logo — je to nastroj, ktory vam moze
priniest mnozstvo praktickych vyhod:

|I. Ochrana identity vasej znacky

Ochranna znamka zabezpecuje, ze nikto iny nemoze
pouzivat’ rovnaky, pripadne podobny nazov, logo, slogan i
iny typ znacky, ktoré su charakteristické pre vasu firmu.
Chrani vas pred tym, aby si zakaznici zamienali vas produkt
s niecim inym.

2. Budovanie dovery u zakaznikov

Ked' zakaznici vidia vasu ochranni znamku, vedia, Ze za tym
stoji vasa firma, na ktoru sa mozu spolahnut’.To im dodava
istotu, Zze dostanu kvalitu a sluzby, na ktoré su u vas zvyk-
nuti.

3. Ochrana v digitalnom svete

Registrovana znamka obchodného nazvu, ¢i uz produktu
alebo firmy, vam umoznuje aj to, Ze na google reklamach
nemoze iny subjekt inzerovat’ pod tymto nazvom. Mozete
tak legalne a efektivne zabranit’ ostatnym, aby znacku
pouzivali bez vasho suhlasu. Podobne to funguje aj pri inych

vyhladavacov ako napriklad na Amazone.



4. ZvysSovanie hodnoty firmy

Ochranna znamka je nehmotnym majetkom, ktory moze
¢asom naberat’ na hodnote. Ak sa vasa znacka stane pop-
ularnou a Uspesnou, jej hodnota spravidla vyrazne stipne,
¢o moze byt pre vasu firmu velkym prinosom, a to ¢i uz
pri ziskavani investicii alebo pri predaji firmy ¢i len znacky
ako take;j.

5. Jednoduchsie rozsirovanie podnikania

S registrovanou ochrannou znamkou sa l'ahsie expanduje
na nové trhy. Ci uz planujete rozsirit’ svoje podnikanie do
inych krajin alebo len do inych segmentov trhu, ochran-
na znamka vam pomoze chranit’ vasu znacku aj v novom
prostredi.

6. Pravna ochrana a jednoduchsie uplatnenie
narokov

Ak niekto porusuje prava k vasej ochrannej znamke, mate
silnejSiu pravnu poziciu na to, aby ste mohli podniknut’
kroky proti porusitelovi. M6zete pozadovat’ nahradu skody,
zakaz pouzivania ochrannej znamky alebo iné pravne opat-
renia.

1. Zvysovanie lojality zakaznikov

Silna ochranna znamka pomaha budovat’ dlhodobé vzta-
hy so zakaznikmi. Ked’ vedia, Ze vasa znacka reprezentuje
kvalitu a hodnoty, ku ktorym sa vracaju, zostavaju vasimi
vernymi zakaznikmi.

8.Vyhoda pri vytvarani partnerstiev

Registrovana znacka moéze otvorit’ dvere k réznym ob-
chodnym partnerstvam, spolupracam a licenénym do-
hodam. Partneri maju vacésiu doveru v spolupracu so



spolocnost’ami, ktoré maju dobre chranend a uznavanu
znacku a ostatné prava dusevného vlastnictva (dizajny, pa-
tenty a iné).

Ochranna znamka je kla€ovym prvkom uspechu vasho
biznisu. Nie je to len pravna formalita, ale strategicky
nastroj, ktory vam pomoze chranit’, rozvijat’ a budovat’
vasu znacku.



CO NEMOZE BYT
OCHRANNOU ZNAMKOU

Ochranna znamka moze byt’ vybornym nastrojom na ochranu vase;

znacky, ale nie vSetko moze byt’ registrované ako ochranna

znamka. Aby ste vsak lepsie pochopili, co sa da a co sa neda regis-

trovat), pozrime sa blizSie na niekolko konkrétnych prikladov toho,
co sa vo vacsine krajin neda registrovat”.

|I.VSeobecné alebo opisné nazvy

Nazvy, ktoré opisuju produkt alebo sluzbu, nemozu byt
registrované ako ochranna znamka. Napriklad nazov
,»Apple Pie“ by nebolo mozné registrovat, pre akékolvek
sluzby alebo tovary suvisiace s kolac¢mi, jablkami alebo
niec¢im podobnym. Nazvy musia byt’ jedinecné a nemali
by byt bezne pouzivané v danom odvetvi.

2. Beiné frazy alebo pojmy

Frazy, ktoré su bezne pouzivané vo vasom odvetvi, nemozu
byt’ registrované. Napriklad slovné spojenie ,,Najlepsie na
trhu* by nemohlo byt registrované ako ochranna znamka
sloganu, pretoze je vSeobecné a bezné v reklamach.

3. Opisné alebo klamlivé oznacenia

Znacky, ktoré len opisuju kvalitu produktu (napriklad
,chutna cokolada* pre cukrovinky) alebo su klamlivé
(napriklad ,,bio* pre vyrobok, ktory nie je organicky),

nemozu byt registrované.



4. Statne symboly a vlajky

Nemozete si registrovat’ vlajku, znak alebo iny statny sym-
bol ako ochranni znamku.To plati aj pre symboly, ktoré su
spojené s medzinarodnymi organizaciami, ako je cerveny

kriz.

5. Obscénne alebo urazlivé vyrazy

Ochranné znamky nemozu obsahovat’ obscénne, urazlivé
alebo nemoralne vyrazy.Tieto slovné spojenia su spravidla
automaticky odmietané uradom, ktory posudzuje prihlasku
ochrannej znamky.

6. Uz existujuce ochranné znamky

Ak je vasa znacka rovnaka, ako uz existujica ochranna
znamka, tak nemoze byt registrovana. Podobne to plati, aj
ked’ je znacka prilis napadne podobna existujucej ochrannej
znamke. Napriklad ak by ste chceli registrovat’ logo podob-
né logu Coca-Coly, prihlaska znamky by bola velmi pravde-
podobne zamietnuta z dovodu pravdepodobnosti zameny.

Pochopenie toho, o moze a ¢o nemodze byt ochrannou
znamkou, je klGéové pre Uspesnu registraciu a ochranu
vasej znacky. Uistite sa, 7e va$a znacka spifia poziadavky,
a v pripade nejasnosti nevahajte tuto vec konzultovat’

s nami.

(44

NIE VSETKO SA DA ZAREGISTROVAT
AKO OCHRANNA ZNAMKA.



SILA OCHRANNE] ZNAMKY:
AKO VYBRAT PRAVNE SILNU ZNACKU

Vyber spravnej ochrannej znamky je klG¢ovy pre Gspech znacky. Silna
ochranna znamka nielenze chrani firmu pred konkurenciou, ale
zvySuje hodnotu znacky v ociach zakaznikov.Ako teda vybrat’
znacku, ktora bude skutocne pravne silnd? Pozrime sa na rozne typy
ochrannych znamok a ich silu, spolu s konkrétnymi prikladmi:

|. Fantazijné znamky

Fantazijné znamky su spravidla tvorené slovami, ktoré su
vymyslené a nemaju ziadny konkrétny vyznam v beznom
jazyku. SU povazované za typovo najsilnejSie ochranné
znamky, pretoze su jedinecné a lahko rozpoznatelné.
Priklady:

* Kodak pre fotografické vybavenie: Slovo ,,Kodak* nema
Ziadny iny vyznam okrem toho, ¢o mu dala znacka.

» Xerox pre kopirovacie zariadenia: Opat’ ide o vymyslené
slovo, ktoré sa stalo synonymom pre kopirovanie.
Fantazijné znamky su silné, pretoze nemaju ziaden existuju-
ci vyznam, ¢o znamena, ze ich vyhradné pouzivanie je ahko
obhijitelné.

2.Arbitrarne znamky
Arbitrarne znamky tvoria slova, ktoré existuju v jazyku, ale
su pouzité v inom kontexte, nez aky je ich bezny vyznam.

Tieto znamky su tiez velmi silné, pretoze vyzaduju, aby si

I5



zakaznici vytvorili novu asociaciu medzi slovom a znackou.
Priklady:

* Apple pre poditace a elektroniku: Slovo ,,apple* bezne
oznacuje ovocie, ale spolocnost’ Apple mu dala uplne novy
vyznam v technologickom svete.

* Amazon pre online predajcu: ,,Amazon‘ je nazov rieky,
ale v kontexte e-commerce znacka predstavuje jednu

z najvacsich internetovych obchodnych spolocnosti.
Arbitrarne znamky su silné, pretoze su jedinecné v kontex-
te, v ktorom su pouzité, a zakaznici si ich spravidla l'ahko
zapamataju.

3. Sugestivne znamky

Sugestivne znamky naznacuju vlastnosti alebo kvalitu
produktu, ale nepopisuju ich priamo. Zakaznici musia
premyslat, aby pochopili spojenie medzi znamkou a pro-
duktom, a prave to ich robi zaujimavymi a zapamatatelnymi.
Priklady:

* Netflix pre streamovaciu sluzbu: Kombinacia slov ,,net*
(siet) a ,,flix*“ (filmy) naznacuje, ze ide o siet’ pre sledovanie
filmov.

* Jaguar pre automobily: Toto slovo evokuje rychlost’

a eleganciu, ktoré su ako vlastnosti priradené znacke
rychlych a luxusnych automobilov.

Sugestivne znamky su silné, pretoze su kreativne a pomaha-
ju vytvarat’ emocionalnu vazbu so zakaznikmi.

4. Popisné znamky
Popisné znamky priamo popisuju vlastnosti, zlozenie alebo

ucel tovaru ¢i sluzby. Tieto znamky su najslabsie a casto je
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tazké ich zaregistrovat, pretoze maju malui mieru rozliSo-
vacej schopnosti, teda schopnosti odlisit’ tovar rovnakého
druhu u roznych podnikatelov. Na to, aby sa takéto typy
ochrannych znamok stali silnymi, musia si vybudovat’ tak-
zvany sekundarny vyznam — teda zakaznici musia tieto

slova zacat’ priamo spajat’ s konkrétnou znackou.
Priklady:

* Sharp pre elektroniku: Slovo ,,sharp* (ostry) popisuje
kvalitu obrazoviek a dalsich elektronickych zariadeni, ale
znacka musela preukazat), ze sa toto slovo stalo synony-
mom pre ich produkty.

* General Motors pre automobilového vyrobcu: Hoci
nazov popisuje ,,vS§eobecného vyrobcu motoroyv, znacka
si vybudovala silnd poziciu na trhu.

Ak zvazujete popisnu znamku, je potrebné vziat’ do Uvahy
viacero rizik, a to napriklad, Ze budete musiet’ investovat’
cas a zdroje do budovania silného spojenia medzi znackou
a vasimi produktmi.Toto je nie vzdy schodna cesta — najma
pre zacinajuci podnik.

Odporucanie

Pri vybere ochrannej znamky je dolezité si premysliet), aky typ

najlepsie vyhovuje znacke, trhu, na ktorom posobite, a akil ma

potencialnu silu. Fantazijné a arbitrarne znamky su najsilnejsie

a vo vieobecnosti poskytuju najvyssiu uroven ochrany, za-

tial’ co popisné znamky mozu vyzadovat’ viac usilia na to, aby si

vybudovali rozlisovaciu schopnost’. Investicia do silnej ochran-
nej znamky sa vam moze vratit’ v podobe dlhotrvajucej
hodnoty a ochrany vasho podniku.

17



SEKUNDARNY VYZNAM:
CO TO JEA AKO HO DOSIAHNUT?

Sekundarny vyznam je termin, ktory sa pouziva na oznacenie situacie,
ked’ si zakaznici zaénu spajat’ konkrétne slovo alebo vyraz priamo
s urcitou znackou, hoci povodne toto slovo malo bezny alebo popisny
vyznam. Inymi slovami, obycajné slovo sa stalo natolko spaté
s vasou znackou, Ze si ho s nou ludia automaticky spajaju. Znacky so
sekundarnym vyznamom maju silny marketingovy potencial,
avsak pri ziskani registracie pre takuto znacku je to beh na dlhu trat.

Ako sekundarny vyznam funguje?

Ak sa vasa ochranna znamka sklada z popisného slova,
ktoré samotné nema dostatocnu rozliSovaciu schopnost,
moze byt naroc¢né ju zaregistrovat’. Avsak ak dokazete
preukazat), Ze toto slovo ziskalo sekundarny vyznam — teda,
zZe zakaznici si ho spajaju s vasimi produktmi alebo sluzbami
— mate Sancu na Uspesnu registraciu.

Priklady ochrannych znamok so sekundarnym vyznamom:
I. Holiday Inn —Toto oznacenie pévodne znamena
,»Prazdninovy hostinec* a je popisnym spojenim. Avsak
vd’aka intenzivnej marketingovej kampani a dlhodobému
pouzivaniu si ludia tento vyraz zacali spajat’ priamo s konk-
rétnou sietou hotelov.

2.Windows — Slovo ,,windows* (okna) je bezny vyraz, no

vdaka dlhodobej pouzivanosti v oblasti softvérového sys-

18



tému si ho vacsina ludi automaticky spoji so spolocnost'ou
Microsoft a ich operacnym systémom.

3.American Airlines — Tento nazov popisuje leteckd
spoloc¢nost’ so sidlom v Amerike.Vdaka dlhodobej pritom-
nosti na trhu a vyznamnej marketingovej podpore sa vsak
,,American Airlines* stalo oznacenim, ktoré si zakaznici
spajaju s konkrétnym dopravcom.

Ako dosiahnut’ sekundarny vyznam pre vasu
znamku?

Dosiahnutie sekundarneho vyznamu je dlhodoby proces,
ktory si vyzaduje systematické Usilie. Tu su niektoré kroky,
ktoré vam moézu pomoct”

l. Konzistentné pouzivanie znaéky: Cim &astejsie

a doslednejsie pouzivate svoju znamku v spojeni s vasimi
produktmi alebo sluzbami, tym viac sa dostava do povedo-
mia zakaznikov.

2. Silny marketing: Investujte do marketingovych kam-
pani, ktoré vasu znamku dostanu pred oci Sirokej verejnosti.
Tym sa zvysi Sanca, ze si [udia za¢nd spajat’ vasu znamku
prave s vasimi produktmi.

3. Dlhodoba pritomnost’ na trhu: Znacky, ktoré su
sekundarneho vyznamu, pretoze zakaznici si na ne zvykli.
4. Ziskavanie spatnej vazby: Prieskumy trhu mozu
ukazat, Ci si zakaznici vasu ochranni znamku spajaju s konk-
rétnymi produktmi alebo sluzbami.Toto moze byt’ dolezity
dokaz pri podavani prihlasky na ochranni znamku.

5. Dokumentacia: Uchovavajte si dokazy o marketingo-
vych kampaniach, predajnych vysledkoch a akychkolvek
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inych aktivitach, ktoré podporuju pouzivanie vasej znacky.
Tieto materialy moézu byt’ uzitocné pri preukazovani
sekundarneho vyznamu.

Pre dalsie tipy odporucame marketingové zalezitosti slvi-
siace s touto témou vzdy konzultovat’ s profesionalnou

marketingovou agentdrou.

Odporucanie
Sekundarny vyznam moze byt kl'Gc¢ovy pre ziskanie ochrany pre
znamky, ktoré by inak boli povazované za prilis popisné ale-
bo generické, a tym padom aj neregistrovatelné. Tento proces
si vyzaduje cas, Usilie a hlavne premysleny plan. Vysledkom
moze byt’ silna a dobre chranena znacka, ktora je pre
zakaznikov 'ahko rozpoznatelna.

€6

OBYCAJNE SLOVO SA PREPOJi
S VASOU ZNACKOU NATOLKO,
ZE SIHO S NOU LUDIA
BUDU SPAJAT AUTOMATICKY.
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KDE JE OCHRANNA
ZNAMKA CHRANENA?

Casova platnost’ ochrannej znamky je spravidla 10 rokov, avsak ked’ sa
rozhodnete registrovat’ ochrannu znamku, jednym z dolezitych fakto-
rov, ktory musite zvazit, je aj jej Uzemny rozsah — teda to,

v ktorych krajinach alebo regionoch chcete, aby bola vasa
znaéka pravne chranena. Uzemny rozsah ochrannej znamky uréu-
je, kde mate vylucné prava pouzivat’ znacku a kde moézete zakrocit’
proti tym, ktori by sa pokausili vaSu znamku napodobnit’ alebo pouzivat’.

Lokalna ochranna znamka (Slovensko)

Ochranna znamka registrovana v Slovenskej republike
poskytuje ochranu len na Gzemi Slovenska.To znamena, ze
mate pravo zakazat’ inym subjektom pouzivanie identickej
alebo podobnej znamky na rovnaké ¢i podobné tovary
alebo sluzby na Slovensku.

Priklad:

Ak si slovensky podnikatel zaregistruje ochranni znamku
»Modra macka“ pre svoje kaviarne, nikto iny na Slovensku
nemoze pouzivat’ rovnaky alebo podobny nazov pre ka-
viarne bez jeho suhlasu.

Ochranna znamka EU
Ak podnikate v celej Europskej unii alebo ¢asom planujete

expanziu do viacerych krajin v ramci EU, moze byt pre vas
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vhodné zaregistrovat’ si uz na zaciatku podnikania ochran-
nt znamku EU (EUTM).Tato ochranna znamka poskytuje
ochranu vo vetkych ¢lenskych $tatoch EU, o znamena, ze
vasa znacka je chranena v celej Europskej unii.

Priklad:

Spolocnost), ktora predava sportovu obuv pod znackou
,FastROOT*, moze vdaka ochrane EUTM zabezpecit), ze
jej znacka bude chranena vo vsetkych krajinach EU, ako
napriklad v Nemecku, vo Franctzsku, v Spanielsku a d’alSich.

Medzinarodna ochranna znamka

Pre podniky, ktoré planuju posobit’ na globalnom trhu, je
dalSou moznostou medzinarodny zapis ochrannej znamky
prostrednictvom Madridského systému cez Urad Svetovej
organizacie dusevného vlastnictva (WIPO).Tento systém
umoznuje poziadat’ o ochranu ochrannej znamky vo via-
cerych krajinach prostrednictvom jednej prihlasky. Mozete
si vybrat), v ktorych konkrétnych krajinach alebo regiénoch
chcete ochranu. Podmienkou zZiadosti o takyto zapis je, aby
uz bola podana prihlaska alebo bola udelena registracia
aspon v jednej z krajin Madridského systému.

Priklad:

Ak slovensky vyrobca elektroniky planuje exportovat’ svoje
produkty do USA, Japonska a Australie, moze poziadat’ o
ochranu svojej znacky v tychto krajinach prostrednictvom
jednej medzinarodnej prihlasky.
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Lokalna verzus medzinarodna ochrana

Nie kazdému podnikatelovi sa oplati registrovat’ ochrannu
znamku vo viacerych krajinach. Ak vas podnik posobi iba

na Slovensku alebo v jednom regione, registracia ochrannej
znamky iba na tomto Uzemi moze byt’ postacujuca. Naopak,
ak planujete expanziu alebo posobite na medzinarodnom
trhu, registracia vo viacerych krajinich moéze byt strate-
gicky dolezita.

Pri rozhodovani o Uzemnom rozsahu ochrannej znamky je
dolezité brat’ do Uvahy najma to, kde chcete s vasim pro-
duktom posobit, a aké su vase plany do buducnosti. Kazdé
rieSenie ma svoje vyhody a nevyhody, preto je dolezité
zvazit’ svoje obchodné potreby a financné moznosti.

Vyhody lokalnej ochrany:
* Nizsie naklady na registraciu a udrziavanie
ochrannej znamky.

* Moznost’ pouzivat’ ochranny symbol ® za ,,maly peniaz‘.

Nevyhody lokalnej ochrany:
* Obmedzena ochrana mimo zvoleného GUzemia.
* Ak sa neskor rozhodnete expandovat, budete musiet’
zaregistrovat ochrannt znamku v d’alSich krajinach,

o moze byt casovo naroéné a nakladné.



Vyhody medzinarodnej ochrany:

* Jednotna ochrana vo viacerych krajinach.
* Zjednodusena administrativa pri spravovani
znacky na viacerych trhoch.

* Finanéne menej nakladné oproti registracii

v kazdej krajine zvlast.

Nevyhody medzinarodnej ochrany:
* Vyssie naklady na registraciu v porovnani s lokalnou.
* Potreba sledovania trhu a znaciek vo viacerych krajinach.

* DlhSie trvanie procesu registracie.
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2. KAPITOLA

Ako vytvorit’ a registrovat’ ochranni znamku?



AKOVYTVORIT A REGISTROVAT
OCHRANNU ZNAMKU?

Tvorba ochrannej znamky je dolezitym krokom pre kazdého pod-
nikatela, pretoze moze byt’ klucovym prvkom budovania silnej znacky.
Znacka, ktora je chranena ochrannou znamkou, by mala byt’ ne-
zamenitelha a lahko zapamatatelha, aby zakaznikom jasne
komunikovala, o aku firmu ¢i produkt ide. Nasledujuce tipy
a triky vam pomozu vytvorit’ originalnu, pravne silni ochrannt znamku.

|. Bud'te originalni a jedinecni

Pri vybere nazvu, loga alebo sloganu je klucové, aby bol
jedinecny. Znacky, ktoré sa vyrazne lisia od konkurencie,
maju vacsiu Sancu byt zapamatatelné a pravne chranené.
Vyhnite sa generickym alebo opisnym vyrazom, ktoré by sa
mohli stat’ predmetom pravnych sporov alebo by ich bolo
tazké chranit’.

Priklad:

Namiesto nazvu ,,AutoService* pre sluzby autoservisu,
ktory je genericky a opisny, by ste mohli zvolit’ kreativnejsi
nazov ako ,, TurboFix“ alebo ,,SpeedyWheels*.

2.Vytvorte vizualne zapamatatelhé logo

Logo by malo byt jednoduché, ale nezamenitelné.Vyhybajte
sa prehnanym detailom a uprednostnite Cisty dizajn, ktory
bude dobre vyzerat’ v roznych formatoch a velkostiach.

26



Priklad:
Mnohi dizajnéri volia minimalistické symboly, ako napriklad
logo Apple, ktoré je jednoduché, ale l'ahko rozpoznatelné.

3. Skontrolujte dostupnost’ domény

Predtym, ako sa rozhodnete pre konkrétny nazov znacky,
si overte, Ci je dostupna aj prislusna doména pre webovl
stranku. Zabezpecenie domény s nazvom vasej znacky je
dolezité pre budovanie online pritomnosti.

Priklad:

Ak uvazujete o nazve ,,EcoBrink* pre vas novy rad ekolo-
gickych napojov, overte si, i je dostupna doména
ecobrink.sk alebo ecobrink.com.

4.Vykonajte prieskum

Pred registraciou ochrannej znamky je nevyhnutné overit’,
¢i uz podobna alebo identicka znacka nie je registrovana.
Prieskum vam pomoze vyhnat’ sa zbytocnym sporom

a nakladom.Tuto sluzbu poskytuju advokati Specializujuci
sa na ochranu dusevného vlastnictva.

Priklad:

Ak chcete pouzit’ nazov ,,GreenlLeaf* pre vasu spolocnost’
zaoberajucu sa zahradnictvom, vyhladajte, Ci nie je tento
nazov uz pouzivany inou firmou v podobnom odvetvi a na
trhu, kde chcete posobit.

5.Vyhnite sa beznym slovam a frazam
Bezné slova a frazy, ktoré su casto pouzivané, je tazké
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ochranit), pretoze su pravdepodobne uz vo verejnej
doméne alebo prilis vS§eobecné na to, aby sa mohli
povazovat’ za ochrannd znamku.

Priklad:
Nazov ,, The Best Coffee* by bol velmi tazko chraneny ako
ochranna znamka, pretoze ide o bezné slova v danej oblasti.

6. Zamerajte sa na emocionalny aspekt

Znacka, ktora vzbudzuje emécie alebo spaja spotrebitela
s urcitou myslienkou alebo pocitom, je Casto silnejsia a ma
vacsiu Sancu uspiet’ na trhu.

Priklad:

Znacka ,,DreamTravelZ“ moze vyvolat’ pozitivne asociacie
s dovolenkou a objavovanim novych miest, Co je atraktivne
pre potencialnych zakaznikov.

1.Zvazte jazykovy a kultarny kontext

Ak planujete expanziu do zahranicia, uistite sa, Ze vasa
znacka nema v inych jazykoch alebo kultirach negativny
vyznam.

Priklad:

Znacka ,,Nova“ sa v anglictine moze zdat’ atraktivna, ale
v Spanielsky hovoriacich krajinach znamena ,,nefunguje*
(no va), ¢o by mohlo zakaznikov odradit’.

8.Testujte svoju znacku
Zvazte testovanie znacky na malej skupine potencialnych
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zakaznikov predtym, nez ju definitivne pustite na trh. Zis-
tite, ako ju vnimaju a ¢i si ju lahko zapamataju.

Priklad:

Ak vytvarate nazov pre novy rad kozmetickych produktov,
mozete nechat’ skupinu spotrebitelov vybrat’ medzi dvoma
alebo tromi moznostami a zistit, ktory nazov je pre nich
najpritazlivejsi.

9. Pripravte sa na buducnost’

Pri vybere ochrannej znamky myslite aj na dlhodoby vyvoj
vasej firmy.Vyberte nazov, ktory bude stale relevantny, aj
ked’ sa vase produkty alebo sluzby budu rozsirovat’.

Priklad:

Ak dnes vyrabate len damske tenisky, ale v budtcnosti
planujete rozsirit’ sortiment o pansku obuv a sportové
oblecenie, znacka ,,SportZ-one* by mohla byt vhodnejsia

ako napriklad ,,LadiesSneakers*.

Odporucanie

Tvorba silnej ochrannej znamky je proces, ktory si vyzaduje
cas, kreativne myslenie a strategicky pristup. Kazdy krok,
od vyberu nazvu po dizajn loga, m6ze mat’ vyznamny vplyv na
Uspech vasej znacky. Dokladné zvazenie vSetkych faktorov
a praktické testovanie vam pomozu vytvorit’ znacku, ktora
bude nielen originalna, ale aj Uspesna.
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AKO VYHLADAT PODOBNE
OCHRANNE ZNAMKY?

Predtym, nez si podate Ziadost’ o registraciu ochrannej znamky, je
dolezité si overit’, €¢i uz neexistuju podobné alebo rovnaké
ochranné znamky, ktoré by mohli kolidovat' s vasou.Tento krok
je klucovy na to, aby ste sa vyhli pripadnym pravnym spo-
rom a stratam investicii.Vyhladavanie podobnych ochrannych
znamok moze byt’ narocné, ale nizsie najdete niektoré zakladné
kroky a tipy, ako tento proces zvladnut..

|. Pouzite online databazy

Jednym z najjednoduchsich sposoboyv, ako zacat), je vyuzit’
dostupné online databazy, ktoré ponukaju bezplatny prist-
up k zaregistrovanym ochrannym znamkam.V tychto
databazach mozete vyhladavat’ podla nazvu, triedy tovarov
alebo sluzieb, alebo aj podla vizualnych prvkoyv, ak mate logo.

Priklady databaz:

» Slovensko: Databaza ochrannych znamok vedena Uradom
priemyselného vlastnictva SR (www.upv.sk).

* Europska unia: EUIPO (European Union Intellectual
Property Office) spravuje databazu ochrannych znamok
platnych v celej EU (www.euipo.europa.eu).

* Medzinarodné: WIPO (World Intellectual Property
Organization) vedie globalnu databazu ochrannych znamok
(www.wipo.int)
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2. Zvazte profesionalny prieskum

Ak by ste radsej zverili vyhladavanie profesionalovi, ale-
bo ak mate komplexnejsiu znacku, radsej sa obrat'te na
odbornikov, ktori vykonaju prieskum za vas.Tieto sluzby
sice nieCo stoja, ale mozu vam usetrit’ vela casu a pomozu
vam vyhnut sa pravnym problémom a dodaji vam pravnu
istotu.

Priklad:

Advokatske kancelarie Specializované na pravo dusevného
vlastnictva vratane prava ochrannych znamok ponukaju
kvalifikované a komplexné prieskumy ochrannych znamok,
ktory zahrna detailnd analyzu podobnosti a rizik.

3.Volnhe dostupné online nastroje

Existuju aj bezplatné online nastroje, ktoré vam moézu
pomoct’ s rychlym prieskumom.Tieto nastroje vsak
neponikaju taki hibkovi analyzu ako profesionalne sluzby,
ale su dobrym startovacim bodom.

Priklady:

* Google Search: Rychle vyhladavanie nazvu vasej po-
tencialnej ochrannej znamky na Google méze odhalit, ¢i uz
je pouzivana inou spolocnostou.

* Tess (USA): Pre hladajucich ochranné znamky v USA
mozete vyuzit’ systém Tess na stranke USPTO (United
States Patent and Trademark Office).
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4. Socialne siete a domény

Socidlne siete a registrované internetové domény mozu
tiez poskytnut’ dolezité informacie.Vyhladajte na socialnych
sietach nazvy, ktoré by mohli byt podobné vasej ochrannej
znamke. Zaroven si overte, Ci je prislusSna doména volna,
pretoze znacka a doména by mali byt’ v idedlnom pripade
totozné.

Priklad:

Ak uvazujete o znacke ,,GreenTech®, skontrolujte, ¢i uz
niekto nepouziva rovnaky alebo podobny nazov na Face-
booku, Instagrame alebo LinkedlIn, a zaroven overte dos-
tupnost’ domény greentech.com.

5.Analyzujte rizika

Aj ked’ najdete podobné ochranné znamky, nie vzdy to
znamena, ze vasa znacka nemoze byt registrovana. Zalezi
na réznych faktoroch, ako je rozdielnost’ tried, v ktorych su
registrované, geograficky rozsah ochrany, vizualna, auralna
Ci foneticka podobnost’.

Priklad:

Ak zistite, Ze v Eurdpskej unii existuje ochranna znamka
,,BlueSky* pre letecku spolocnost), ale vy chcete tento
nazov pouzit’ pre svoju sluzbu modrych dazdnikoy, riziko
konfliktu moze byt nizke, pretoze ide o Uplne odlisné
odvetvia.
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Odporucanie

Dokladny a komplexny prieskum podobnych ochran-
nych znamok je dolezitym krokom v priprave na re-
gistraciu ochrannej znamky. Pomo6ze vam vyhnuat’ sa
moznym pravnym konfliktom a ochranit’ vasu
znacku pred napodobnovanim. Aj ked' sa tento
krok moéze zdat’ narocny, existuje mnoho nastrojov
a odbornikov, ktori vam s tym mozu pomoct’ a cely
proces nemusi trvat’ viac ako niekolko hodin. Pamatajte,
Ze cas a investicie vlozené do kvalitného pred-
registracného znamkového prieskumu sa vam
mo6zu mnohonasobne vratit’

v podobe silnej a zabezpecnej
ochrannej znamky.
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AKO SI SPRAVNE ZVOLIT ZOZNAM
TOVAROV ALEBO SLUZIEB?

Pri podavani ziadosti o registraciu ochrannej znamky je jed-
nym z najdolezitejSich krokov spravne zadefinovat’ zoznam tovarov
a sluzieb, pre ktoré sa ma vasa ochranna znamka registrovat.
Tento krok moze mat’ zasadny vplyv na uspech vasej
registracie a tiez na ochranu vasej znacky v budlcnosti.

I. Preco je vyber tovarov a sluzieb délezity?
Ochranna znamka je viazana na konkrétne tovary alebo
sluzby, ktoré sa uvadzaju v triedach podla Medzinarodného
triedenia tovarov a sluzieb (tzv. Nicejska klasifikacia). To
zZnamena, zZe vasa ochranna znamka chrani vasu znacku len
v suvislosti s tovarmi alebo sluzbami, ktoré boli uvedené v
ziadosti o zapis ochrannej znamky.

Priklad:

Ak si zaregistrujete ochrannu znamku ,,GreenLeaf* pre
potravinové doplnky, neznamena to, Ze vasa znacka je
chranena aj pre oblecenie alebo technoldgie, pokial tieto
triedy tovarov v Ziadosti neuvadzate.

2.Vyberte si spravne triedy
Predtym, nez zaénete vypliiat’ zoznam tovarov a sluzieb, je

dolezité si ujasnit’, v ktorych oblastiach chcete vasu znacku
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pouzivat. Zoznam tried v Nicejskej klasifikacii obsahuje 45
tried, z ktorych 34 sa tyka tovarov a | | sluzieb.

Priklad:

* Trieda 9: Elektronické zariadenia a softvér.

* Trieda 25: Oblecenie a obuv.

* Trieda 41:Vzdelavanie a zabava.

Ak planujete rozsirovat’ podnikanie, mozno bude vhodné
zahrnut’ aj triedy, ktoré momentalne nepouzivate, ale do
buducna ich planujete zaradit’ do vasho podnikatel'ského
portfolia.

3. Nebojte sa byt’ Specificki

Zoznam tovarov a sluzieb by mal byt’ ¢o najkonkrétne;jsi.
Ak je zoznam prilis Siroky, moze to viest’ k problémom pri
registracii ochrannej znamky alebo k pravnym sporom.
Priklad: Namiesto vSeobecného opisu ,,potravinové pro-
dukty* mozete Specifikovat’ ,,proteinové tycinky, vita-
minové doplnky, energetické napoje*.

4. Myslite na buducnost’

Je dobré planovat’ a zahrn(t’ do zoznamu tovary a sluzby,
ktoré mozno uvediete na trh v budicnosti.Avsak treba byt’
realisticky a neuvadzat’ tovary a sluzby, ktoré s vasim pod-
nikanim nesuvisia alebo ich nikdy neplanujete ponukat’.

Priklad:

Ak ste vyrobca Sportovej obuvi, ale planujete v buducnosti
vyrabat’ aj Sportové oblecenie, zahrite aj triedu 25 pre
oblecenie, aj ked momentalne ponukate len obuv.
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5. Pozor na poplatky

Kazda dalsia trieda, ktoru zahrniete do svojej prihlasky,
moze zvysit’ naklady na registraciu ochrannej znamky. Preto
si dobre rozmyslite, ktoré triedy su pre vas najdolezitejSie a
zamerajte sa na ne.

Priklad:

Ak sa rozhodnete zaregistrovat’ ochrannd znamku v 5
triedach, budete platit’ viac nez za registraciu v | triede. Na
druhej strane, Sirsia ochrana moze byt’ cenna investicia, ak
planujete expanziu podnikania.

6. Konzultujte s odbornikom

Ak si nie ste isti, ktoré triedy vybrat), alebo ako presne
formulovat’ zoznam tovarov a sluzieb, odporuca sa konzul-
tovat’ tento proces s odbornikom na ochranné znamky.Ten
vam pomoze vytvorit’ zoznam, ktory bude reflektovat’ vase
aktualne potreby aj plany do budicnosti. KedZze ¢astym
nedostatkom prihlasky ochrannej znamky, ak ju podavaju
prihlasovatelia bez predchadzajucej konzultacie s odborni-
kom, je prave zle definovany zoznam tovarov alebo sluzieb,
odbornik vam pomoze vyhnit’ sa aj tomuto problému.Toto
vsetko Vam znizi celkovy cas na dosiahnutie registracie

vasej znacky.

(4

ZADEFINUJTE SLUZBY A TOVARY SPRAVNE.
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Odporucanie

Spravny vyber tovarov a sluzieb je kl'icovym krokom
pri registracii ochrannej znamky. Zabezpeci vam ochra-
nu vasej znacky v oblastiach, v ktorych ju planujete
vyuzivat, a zaroven vam pomoze vyhnuat’ sa zby-
toénym nakladom ci pravnym problémom. Bud'te
Specificki, myslite dopredu, ale nezabudnite byt’ realis-
ticki a konzultovat’ svoje rozhodnutia s odbornikom,
aby vasa ochranna znamka bola ¢o
najlepsie vyuzita.
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KROKY PRI REGISTRACI OCHRANNE]
ZNAMKY NA SLOVENSKU

Registracia ochrannej znamky na Slovensku moze byt’ jednoduchsi
proces, nez by sa mohlo zdat, ale je dolezité postupovat’ spravne
a zodpovedne. Nizsie su uvedené zakladné kroky, ktoré by ste
mali podniknut’, ak chcete svoju znacku oficidlne chranit’.

|.Vyber a priprava ochrannej znamky

Predtym, nez zacnete s registraciou, zvolte si znacku, ktoru
chcete registrovat’. Zvazte, ¢i bude tato znacka jedinecna

a lahko zapamatatelna.

Priklad:

* Ak podnikate v oblasti mody, znacka ,,Pro-MODErn* by
mohla byt’ zaujimavou volbou.

* Pre technologicku spoloénost’ by znacka ako ,, Tech-
NovaX*“ mohla byt’ vhodna.

2. Prieskum ochrannych znamok

Je dolezité preverit, Ci existuje podobna alebo rovnaka
ochranna znamka, ktora je zaregistrovana pre uzemie Slov-
enska.Tento prieskum mozete vykonat’ online prostrednict-
vom roznych databaz ochrannych znamok.

Priklad:
Ak ndjdete existujucu ochranni znamku ,,TechNowa*
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v rovnakej triede sluzieb, m6ze to predstavovat’ problém
pre vasu planovanu ,, TechNovaX*.

3.Vyplnenie a podanie prihlasky

Prihlasku na registraciu ochrannej znamky mozete podat’
elektronicky alebo v tlacenej forme. Pri podani je potrebné
uviest’ napriklad:

« Udaje o prihlasovatelovi (fyzicka alebo pravnicka osoba).
* Popis ochrannej znamky (napriklad logo alebo slovnu
znamku).

» Zoznam tovarov a sluzieb, na ktoré sa ochranna znamka
ma vztahovat..

Priklad:

Prihlasenie ochrannej znamky ,,GreenTech pre triedy 9
(elektronika) a 42 (technologické sluzby) a prihlasovatelom
je GreenWire s.r. 0.

4. Preskumanie prihlasky

Prislusny urad preskima vasu prihlasku a skontroluje, ci
spina vietky poziadavky. Ak je vietko v poriadku, prihlaska
bude zverejnena v registri ochrannych znamok na namiet-
kové ucely.

Priklad:

Ak su vsetky formality splnené, vasa znacka ,,GreenTech*
bude zverejnena a ¢aka na moznu namietku od majitelov
starsich znaciek, ktory maji moznost’ branit’ svoju znamku
v pripade, ak by ta Vasa zasahovala do ich prav.
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5. Lehota na namietky

Po zverejneni prihlasky je stanovena lehota na namietky zo
strany tretich osob.Ak niekto poda namietku proti vasej
prihlaske, napriklad z dévodu podobnosti s jeho ochrannou
znamkou, Urad zacne namietkové konanie a budete sa moct’
k danej namietke vyjadrit’.

Priklad:

Ak spolocnost’ so starSom a podobnou ochrannou znamk-
ou namietne vasu prihlasku, moze to sposobit’ oneskorenie
alebo dokonca zamietnutie vasej prihlasky. Tomuto mozete
predist’ dokladnym a kvalifikovanym prieskumom este pred
podanim prihlasky.

6. Registracia a vydanie osvedcenia

Ak proti vasej prihlaske nie su vznesené namietky, alebo ak
su uz vSetky namietky zamietnuté, vasa ochranna znamka
bude registrovana a dostanete osvedcenie o registracii. Toto
osvedcenie potvrdzuje, Ze mate vyhradné pravo pouzivat’
tuto znacku na Uzemi Slovenska pre Specifikované tovary a
sluzby.

Priklad:

Po Uspesnom absolvovani celého procesu dostanete os-
vedcenie na ochrannd znamku ,,GreenTech* pre uvedené
triedy.
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Odporucanie

Registracia ochrannej znamky na Slovensku moze byt pre
vas podnik velmi prinosna, ale je dolezité, aby ste cely proces
dokladne premysleli a postupovali spravne. Preto odporucame:

. Konzultovat’ proces s odbornikom: Pravnik speciali-
zujuci sa na dusevné vlastnictvo vam moze pomoct’ s pripravou
a podanim prihlasky, vyberom spravnych tried, prieskumom
a komunikaciou s uradom.

. Prieskum trhu: Urobte si prieskum, aby ste si boli isti,
Ze vasa ochranna znamka je registrovatelna.

. Planovanie do budicnosti: Zvazte, ¢i budete chciet’
znacku chranit’ aj v inych krajinach alebo regiéonoch, a podla
toho si naplanujte stratégiu jej ochrany.

€¢
REGISTRACIA OCHRANNE]J
ZNAMKY NA SLOVENSKU
NIE JE ZLOZITY PROCES.
PODSTATNE JE POSTUPOVAT
SPRAVNE.
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POROVNANIE REGISTRACIE
OCHRANNE] ZNAMKY NA
SLOVENSKU AV EU

Predtym, nez sa rozhodnete, kde svoju znamku registrovat, je dobré
pochopit’ rozdiely medzi registraciou ochrannej znamky na
Slovensku a v celej Europskej unii (EU).Tu je zakladné porov-

nanie, ktoré vam pomoze rozhodnut’ sa, ktora moznost’
moze byt’ prave pre vas.

I.Uzemny rozsah

Slovenska ochranna znamka: Plati vylucne na Uzemi Sloven-
skej republiky. To znamena, Ze vasa znacka bude chranena
iba na Slovensku.

Priklad:

Ak vlastnite kaviaren v Bratislave s nazvom ,,Café Brio*

a zaregistrujete si ochrannu znamku na Slovensku, nikto
iny na Slovensku nemoze legalne pouzivat’ toto meno pre
kaviaren.

EU ochranna znamka (EUTM): Plati vo vsetkych ¢lenskych
krajinach Europskej Unie, teda v sucasnosti v 27 statoch.
Tato registracia vam poskytne ochranu vo vsetkych tychto
krajinach naraz.
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Priklad:

Ak planujete rozsirit’ svoju kaviaren ,,Café Brio* aj do
Rakuska, Mad'arska alebo Ceskej republiky, registracia
EUTM by bola lepsou volbou, pretoze vés chrani v celej EU.

2. Naklady

Slovenska ochranna znamka: Registracia na Slovensku je lac-
nejsia v porovnani s registraciou v EU. Podiatoéné naklady
su zvycajne nizSie a rovnako aj poplatky za obnovu.
Priklad: Ak je vas rozpocet obmedzeny a vas biznis je zame-
rany len na Slovensko, lokalna registracia moze byt’ vyhod-
nejsia.

EU ochranna znamka: Registracia v EU je drahsia, ale ked
zohladnite, Ze pokryva vsetkych 27 krajin, je to vyhodnejsie
nez registracia v kazdej krajine zvlast.

Priklad:

Ak by ste chceli svoju znacku ,,Café Brio* chranit’ v Styroch
krajinach, napriklad na Slovensku, v Cesku, v Pol'sku a v Ra-
kasku, jednotna registracia v EU by vas vysla lacnejsie nez
individualna registracia v kazdej z tychto krajin.

3. Proces registracie

Slovenska ochranna znamka: Proces registracie trva spravid-
la dlhsie, ako proces registracie pre ochrannt znamku EU.
EU ochranna znamka: Proces registracie je centralizovany
cez Urad Eurdpskej tnie pre dusevné vlastnictvo (EUIPO).
Vyhodou je, Ze jedna prihlaska pokryva vsetky krajiny EU

a tiez to, ze EUIPO ma v zasade rychlejSie procesy a tym
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Siu registraciu vasej znacky.

4. Ochrana a obnova

Slovenska ochranna znamka: Znamka je platna 10 rokov
od datumu registracie a moze byt’ obnovena na dalSich 10
rokov, a to bez obmedzenia poctu obnoveni.

EU ochranna znamka: Rovnako ako slovenska, aj EU
ochranna znamka je platna 10 rokov a moze byt’ obnovena
na dalsich 10 rokov pre vsetky clenské krajiny.

Existuje mnozstvo dalSich praktickych rozdielov, ktoré tu
vsak s ohladom na rozsah publikacie nemozno pokryt.
Odporucame preto kazdy individualny pripad riesit’

s odbornikom na ochranné znamky.

(¥4

POZOR NA ROZDIELY
REGISTRACIE NA SLOVENSKU
AV EUROPSKE] UNII.
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Odporucanie

Pri rozhodovani, ¢i zaregistrovat’ ochranni znamku na Slovensku
alebo v celej EU, zvazte svoje podnikatelské ciele a rozpocet. Ak
posobite vylucne na Slovensku alebo planujete iba lokalne pod-
nikanie, slovenska registracia moéze byt pre vas vyhodnejsia z hl'adis-
ka nakladov aj jednoduchosti. Na druhej strane, ak mate ambiciu
rozsirit’ svoje podnikanie do viacerych krajin EU, registracia
EUTM vam poskytne Sirsiu ochranu a zjednodusi spravu vasich
prav dusevného vlastnictva na medzinarodnej Grovni.

Priklad na zvazenie: Ak ste majitefom malého remeselného
pivovaru, ktory chce predavat’ len na Slovensku, zacnite s regis-
traciou na Slovensku.Ak vSak mate v plane rozsirit’ distribuciu
aj do dalsich krajin EU, registracia EUTM moze
byt’ znacne vyhodnejsia.
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KEDY NEREGISTROVAT
OCHRANNU ZNAMKU

Registracia ochrannej znamky je zvycajne vyhodnym krokom pre
vacsinu podnikatelov, ale existuju situacie, kedy sa tento proces
nemusi oplatit’. Pozrime sa na niekolko prikladov, kedy registracia
ochrannej znamky nemusi byt’ pre vas najlepSim riesenim.

I. Docasné alebo kratkodobé podnikanie

Ak planujete podnikanie, ktoré ma kratkodoby alebo
sezonny charakter, registracia ochrannej znamky moéze byt’
zbytocna a casovo narocéna. Napriklad, ak prevadzkujete sta-
nok s letnym obcerstvenim, ktory funguje len pocas jednej
sezony, investicia do ochrannej znamky sa nemusi vyplatit’.

2. Podnikanie na malom a lokalnom trhu

Ak mate maly rodinny podnik, ktory posobi len na urovni
jednej obce alebo malej komunity, ochranna znamka nemusi
byt nevyhnutna. Napriklad, ak vlastnite lokalnu pekaren,
ktora zasobuje len niekolko susednych obci a nemate vlast-
né originalne produkty, pravdepodobnost’ konfliktu s inou
znackou je nizka.

3.Bezné alebo vSeobecné nazvy
Ak pouzivate pre svoje produkty alebo sluzby nazvy, ktoré

su bezné alebo popisné, je mozné, ze vam registraciu
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ochrannej znamky zamietnu. Napriklad, nazov ,,Cerst-
vé pecivo“ pre pekaren je prilis vSeobecny a popisny, co
znamena, ze by nebol schvaleny ako ochranna znamka.

4. Podnikanie pod menom, ktoré nechcete menit’
Ak ste si isti, Ze neplanujete rozsirit’ podnikanie mimo vase;j
lokality alebo ak sa meno vasej znacky prilis neprekryva

s inymi existujucimi znackami, moze byt registracia zby-
tocna. Napriklad, ak prevadzkujete malu dielfiu s nazvom

I“

,»Stolarska dielfa Janko a spol“ a nejde vam o expanziu,

ochranna znamka nemusi byt’ potrebna.

5. Planovana zmena nazvu alebo rebrand

Ak planujete v blizkej budicnosti zmenit’ nazov firmy alebo
rebrandovat), registracia sucasného nazvu ako ochrannej
znamky by nemala zmysel. Je lepSie pockat, kym sa neustali
novy nazvov alebo znacka, ktord planujete vyuzivat.

Odporucanie

Pred rozhodnutim o registracii ochrannej znam-
ky zvazte svoje podnikatelské plany, finanéné
moznosti a Specifika trhu, na ktorom posobite.

V niektorych pripadoch moze byt registracia ochran-
nej znamky zbytocna alebo dokonca nevyhodna. Ak si
nie ste isti, Ci je registracia pre vas potrebna, porad'te
sa s odbornikom na ochranné znamky alebo pravni-
kom, ktory vam pomoze posudit’ vasu konkrétnu
situdciu a rozhodnut’ sa, Ci je registracia potrebna.



3. KAPITOLA

Naklady a casova os registracie ochrannej znamky



NAKLADY A CASOVA OS
REGISTRACIE OCHRANNE] ZNAMKY

Ziskanie ochrannej znamky je dolezity krok, ktory ma posilnit’ a och-
ranit’ vasu znacku, no vyzaduje si aj urcitQ investiciu ¢asu a penazi.
V tejto kapitole sa pozrieme na to, aké naklady mozete
ocakavat’ pri registracii ochrannej znamky a aké kroky vas
mozu cakat’ pocas celého procesu, a to od podania prihlasky az
po samotné ziskanie ochrany. Dozviete sa aj to, co moze
ovplyvnit’ dizku trvania procesu registracie.

Prehlad nakladov spojenych s registraciou
Registracia ochrannej znamky moze byt’ rozne nakladna

v zavislosti od toho, kde a ako sa rozhodnete svoju znamku
registrovat’.V tejto podkapitole si priblizime hlavné nakla-
dy, s ktorymi by ste mali pocitat), a ukazeme si, o vsetko
zahrnaju.

1. Uradné poplatky za podanie prihlasky
Najzakladnejsim nakladom pri registracii ochrannej znam-
ky su Gradné poplatky (tzv. spravne poplatky) za podanie
prihlasky.Tieto poplatky sa liSia v zavislosti od krajiny alebo
regionu, v ktorom podavate prihlasku. Napriklad, na Slov-
ensku su zakladné poplatky za podanie prihlasky okolo

|66 EUR pre jednu az tri triedy tovarov alebo sluzieb. Ak
chcete ochranni znamku zaregistrovat’ v celej Europskej
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Unii, poplatok zacina na 850 EUR pre prvu triedu a zvysuje
sa za kazdu dalSiu triedu. AdvokatVam moze pomoct’ znizit
vysku tohto poplatku vd'aka zlave pri elektronickom podani.

2. Poplatky za pravne sluzby

vazne, sa pri registracii ochrannej znamky rozhodne spo-
lupracovat’ s advokatom. Poplatky za tieto sluzby mozu
vyrazne kolisat’ v zavislosti od komplexnosti pripadu

a Urovne odbornosti daného odbornika. Bezne sa pohybu-
ju od 300 EUR do | 500 EUR za kompletné spracovanie
prihlasky, prieskumu, konzultacie, spracovania zoznamu
tovarov a sluzieb a samotné podanie prihlasky.

3. Naklady na prieskum starsich ochrannych
znamok

Pred podanim prihlasky je velmi odporuicané a prezieravé
nechat’ si spravit’ komplexny prieskum na existujice podob-
né alebo zhodné ochranné znamky.Tento krok vam pomoze
predist’ pripadnym konfliktom a zamietnutiu prihlasky.
Naklady na takyto prieskum sa v priemere pohybuju od 100
EUR do 500 EUR, v zavislosti od rozsahu a hibky prieskumu.

4. Naklady na registraciu v zahranici

Ak planujete expandovat’ svoj biznis aj do zahranicia,
pocitajte s dodatocnymi nakladmi na registraciu ochrannej
znamky v inych krajinach. Naklady na registraciu ochrannej
znamky v USA napriklad zacinaju na priblizne 500 USD za
jednu triedu. Kazda d’alSia trieda a pravne sluzby potrebné
na registraciu v zahranici tieto naklady d’alej zvysuju.
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5. Naklady na obnovu ochrannej znamky

Po uplynuti platnosti ochrannej znamky, ktora je zvycajne

|0 rokov, mozete obnovit’ platnost’ svojej znamky na dalSich
|0 rokov. Na Slovensku sa poplatok za obnovu ochrannej
znamky pohybuje okolo 166 EUR pre jednu az tri triedy, pre
ktoré je znamka registrovand.Tento poplatok je potrebné
platit’ v kazdej krajine alebo regione, kde mate ochrannu
znamku registrovand.

6. Dalsie naklady

Okrem tychto priamych nakladov mozu vzniknut’ aj nepre-
dvidatelné naklady, ako su naklady na komunikaciu s tradmi,
dodatocné poplatky za Gpravy prihlasky alebo poplatky

spojené s pripadnymi namietkami zo strany inych subjektov.

Odporucanie

Pred zacdatim procesu registracie si naplanujte rozpocet a zvazte,
kde a akd ochrannu znamku chcete zaregistrovat. Uistite sa, ze mate
jasnua predstavu o tom, ktoré trhy su pre vas najdolezitejsie,
a na zaklade toho si nastavte priority. Spolupraca s odbornikom vam

moze usetrit’ Cas aj peniaze, ale zaroven si vyziada naklady navyse.

Dobre si zvazte vSetky moznosti a zohladnite potencialne prinosy
oproti nakladom. Spravidla plati, Ze dobry advokat vie nastavit’ celd
stratégiu prihlasenia a registracie znamky tak, aby vam uSetril viac
prostriedkov, ako keby ste museli riesit’ rozne chyby v podane;j
prihlaske, namietky inych vlastnikov ochrannych znamok a dalsie
pripadné nezrovnalosti, len vo vlastnej rézii.
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AKO USETRIT NA REGISTRACII
OCHRANNE] ZNAMKY

Registracia ochrannej znamky moze byt financne narocnd, a to najma
pre malé alebo zacinajuce podniky. Existuju vsak sposoby, ako mozete
na tomto procese usetrit’ bez toho, aby ste ohrozili kvalitu ochra-
ny vasej znacky.V tejto podkapitole si prejdeme niekolko praktickych
tipov, ktoré vam pomozu znizit’ naklady na registraciu.

|. Dékladny prieskum pred registraciou

Jednym z najefektivnejsich sposoboy, ako usetrit, je vykonat’
dokladny prieskum podobnych ochrannych znamok este
pred podanim prihlasky. Ak zistite, Ze existuje uz podobna
alebo zhodna ochranna znamka, mozete sa vyhnut' podaniu
prihlasky, ktora by bola zamietnutd, a tym usetrit’ nielen pe-
niaze, ale aj cas. Okrem toho mozete uz v zaciatkoch spravit’
rebranding, ktory nie je tak narocny ako by bol v pripade uz
zabehnutej znacky. Mnohé urady ponukaju zakladny online
nastroj na vyhladavanie ochrannych znamok zadarmo, takze
mozZete zacat’ prieskum aj sami, pripadne sa mozete obriatit’
na advokata, ktory sa Specializuje na kvalifikované znamkové
prieskumy.

2. Registracia v jednom regione alebo krajine
Ak vas poznik neplanuje okamziti expanziu do viacerych

krajin, moézete sa rozhodn(t’ pre registraciu ochrannej
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znamky len v jednej krajine alebo regidne. Napriklad, ak
planujete podnikat’ len na Slovensku, postaci vam registra-
cia na narodnej urovni. Neskor, ked’ sa vas biznis rozrastie,
mozete znamku rozsirit’ do dalsich krajin. Tymto pristupom
mozete rozlozit’' naklady v case. Je vsak potrebné dbat’ aj na
riziko, Ze si medzicasom niekto zaregistruje ,,vasu“ ochrannu
znamku v inej krajine.

3. Kombinovanie tried tovarov a sluzieb

Pri registracii ochrannej znamky je mozné zIucit’ rézne tovary
alebo sluzby do jednej triedy, ak si dostatocne podobné.To
moze znizit' pocet tried, ktoré musite zaregistrovat, a tym aj
celkové naklady. Je dolezité dokladne zvazit, ktoré triedy su
pre vasu znacku nevyhnutné, a neplatit’ zbytocne za regis-
traciu v kategoriach, ktoré nemusite vyuzit. Tu si treba dat’
pozor na to, aby ste zoznam tovarov alebo sluzieb nezadefi-
novali nespravne, o by mohlo mat’ za nasledok komplikacie
pri registracnom procese. So spravnym navrhom zoznamu
tovarov a sluzieb vam poradi advokat.

4.Vyuzivanie zliav a akcii

Niektoré trady pre ochranné znamky, ako napriklad Urad
Europskej Gnie pre dusevné vlastnictvo (EUIPO), obcas ponu-
kaju granty na poplatok za podanie prihlasky alebo na iné
sluzby. Sledujte oficialne webové stranky uradov, aby ste ne-
premeskali takéto prilezitosti, alebo sa informujte u advokata,
ktory sa Specializuje na ochranu dusevného vlastnictva.

5. Registracia cez internet
Niektoré Urady ponukaju nizsie poplatky za podanie prihlasky,
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ak ju podate elektronicky.Tento sposob podania je nielen
lacnejsi, ale aj rychlejsi a efektivnejsi.

6. Starostliva priprava prihlasky

Ak si date zalezat’ na spravnej a dokladnej priprave prihlasky,
mozete predist’ dodatocnym nakladom, ktoré su spojené

s opravami v prihlaske. Chyby v prihlaske mézu viest’ k tomu,
Ze budete musiet’ platit’ za Gpravy alebo dokonca podat’ novu
prihlasku.

71.Vyuzitie sluzieb skiiseného odbornika

Hoci sa to moze zdat’ ako naklad navyse, investicia do sluzieb
skuseného advokata, ktory sa Specializuje na ochranné znam-
ky, sa vyplati. Odbornici v tejto oblasti vedia, ako spravne prip-
ravit’ prihlasku, ako sa vyhnut’ beznym chybam a pomozu vam
usetrit’ as aj peniaze.

Odporucanie

Pri registracii ochrannej znamky je dolezité mat’ na pamati, ze usetrit’
sa da aj bez toho, aby ste zniZili Uroven pravnej ochrany vasej znacky.
Dokladna priprava, spravny vyber krajin registracie a spo-
lupraca s odbornikom vam mozu pomoct’ minimalizovat’ naklady
a rizika, a zaroven zabezpecit, Ze vasa ochranna znamka bude Géinne
chranena. Investujte svoj ¢as do planovania a analyzy potrieb vasho
biznisu, aby ste mohli urobit’ tie najlepsie rozhodnutia.
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CASOVA OS REGISTRACIE
OCHRANNE] ZNAMKY

Proces registracie ochrannej znamky prechadza viacerymi fazami,
ktoré moézu trvat’ od niekolkych mesiacov az po viac ako
rok, v zavislosti od réznych faktorov a konkrétnej situacie.V tejto
podkapitole sa pozrieme na jednotlivé fazy tohto procesu a na to,
ako dlho mozu trvat’. Pre lepSiu predstavu ukazeme aj niekolko prak-
tickych prikladov, pricom uvedené informacie ozrkadluju predo-
vSetkym prax zo Slovenskej republiky a z Eurépskej unie.

I. Prieskum (I den - 4 tyzdne)

Prvy krok k registracii vasej znacky spociva v dékladnom
prieskume existujucich ochrannych znamok. Jeho cielom je
uistit’ sa, Ze vasa znacka nie je zhodna alebo podobna s uz
zaregistrovanymi znamkami. Tento prieskum moze trvat’ nie-
kol'ko hodin, dni az tyzdnov, v zavislosti od toho, ako dokladne
ho vykonavate resp. Ci na tento krok zaplatite profesionala

a tiez od toho, aky rozsiahly prieskum chcete spravit’.

Priklad:

Ak planujete registraciu ochrannej znamky pre vasu novu
znacku Sportového oblecenia, mali by ste spravit’ prieskum
pre relevantné triedy tovarov a sluzieb, a uistit’ sa, Ze neexis-
tuje podobna znacka v rovnakych alebo podobnych triedach.
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2. Priprava a podanie prihlasky (I den)

Nasledne je potrebné pripravit’ prihlasku, co zahrna spravny
vyber tried tovarov a sluzieb a precizne vyplnenie vsetkych
potrebnych informacii a priprava potrebnych priloh. Samotné
podanie prihlasky na narodny, regionalny alebo medzinarodny
Urad pre ochranné znamky je relativne rychly proces, ktory
moze trvat’ priblizne 2 a viac hodin podla toho, o ako

mozné zrealizovat’ aj online. Po podani prihlasky dostanete
potvrdenie o podani.

Priklad:

Podanie prihlasky na UPV SR alebo na EUIPO trva priblizne
rovnako dlhy cas, pokial mate vSetky dokumenty prilohy

a Udaje vopred pripravené.

3. Formalne preskimanie prihlasky (2 tyzdne - 2 me-
siace)

Po podani prihlasky prebieha jej formalne preskiimanie, pocas
ktorého Grad preveruje, ¢i prihlaska spifia vsetky formalne
(zakonné) poziadavky.Tento proces trva zvycajne niekolko
tyzdnov az niekolko mesiacov.

Priklad:

Ak podavate prihlasku na Slovensku, UPV SR ukoné&i formalne
preskimanie spravidla do jedného az troch mesiacov.Ak sa
pocas tohto preskimania zistia nedostatky, budete vyzvani na
ich opravu, ¢o méze proces predizit, pripadne Uplne zastavit,
ak date Uradu nedostatocnu odpoved.
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4.Vecné preskiimanie (2 tyzdne — 6 mesiacov)

Po Uspesnom formalnom preskimani nasleduje vecné pre-
skumanie, kde sa hodnoti, ¢i vasa znacka spifia podmienky na
to, aby mohla byt’ ochrannou znamkou.To zahfna aj prieskum,
¢i znacka nie je opisna, klamliva alebo v rozpore s verejnym
poriadkom.

Priklad:

Ak vasa znacka prejde vecnym preskimanim bez namietok zo
strany uradu, mozete ocakavat, ze tato faza bude ukoncena
spravidla po niekolkych tyzdnoch.Ak ma urad k prihlaske
namietky, moze sa proces znacne predizit.

5.Zverejnenie prihlasky (3 mesiace)

Po Uspesnom preskdmani je prihlaska zverejnena vo vestniku
ochrannych znamok, aby mali tretie strany moznost’ podat’
namietku, ak sa domnievaju, ze vasa znacka zasahuje do ich
prav.

Priklad:

V SR aj EU je zverejnenie prihlasky nasledované trojmesac-
nou lehotou, pocas ktorej mozu byt’ podané namietky. Ak
nikto namietku nepoda, prihlaska postupuje dalej do faze
Uspesnej registracie.

6. Registracia ochrannej znamky (I tyzden az | mesiac)
Ak voci prihlaske nie si podané namietky, Grad vyda os-
vedcenie o registracii ochrannej znamky. Tento posledny krok
moze trvat’ od jedného tyzdna az po dva mesiace, v zavislosti
od pracovnej zataze Uradu. Z nasej skusenosti je tato faza
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rychlejsia v ramci konania o ochrannej znamke EU, v porov-
nani s rychlost'ou tejto fazy v SR.

Priklad:

Po uspesnom ukonceni vsetkych predchadzajucich faz dosta-
nete osvedcenie o registracii ochrannej znamky, ktoré pot-
vrdzuje, Ze vasa znacka je pravne chraneni a bola jej udelena
ochranna znamka.

Odporucanie

Registracia ochrannej znamky je proces, ktory vyzaduje trpezlivost’
a planovanie.Aj ked’ moze trvat’ od 4 mesiacov az po viac ako rok, je
dolezité, aby ste sa don pustili s dostatocnym predstihom, najma ak
planujete spustenie novej znacky. Nenechajte si to na poslednt chvilu,
pretoze len €o uvediete znacku na trh, existuje vzdy riziko, ze
si ju skor zaregistruje ako ochranni znamku niekto iny.
Taktiez je uzitocné konzultovat’ kazdy krok s odbornikom na ochran-
né znamky, aby ste sa vyhli zbytocnym prietahom a komplikaciam.
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DALSIE TIPY PRED
PODANIM PRIHLASKY

Pri registracii ochrannej znamky je dolezité vziat’ do tvahy nielen
samotné naklady a casovy ramec, ale aj mnozstvo dalsich faktorov,
ktoré mozu ovplyvnit’ Uspesnost’ a efektivnost’ celého procesu. Tie-
to faktory mozu byt’ rozhodujice pre ochranu vasej znacky
a pre minimalizaciu rizik spojenych s moznymi pravnymi spormi
alebo stratou prav k ochrannej znamke.

|. Potencial pre rozsirenie znacky

Pri rozhodovani sa o tom, ako si registrovat’ znacku je vhodné
zvazit’ aj bududce plany na rozsirenie vasho portfolia produk-
tov alebo sluzieb. Ak mate v plane rozsirit’ svoju znacku do
d’alSich kategérii, je vhodné zaregistrovat’ ochranni znamku
pre Sirsi zoznam tovarov a sluzieb.

Priklad:
Ak dnes ponukate oblecenie, ale planujete ponukat’ aj obuv, za-
registrujte ochrannu znamku tak, aby pokryvala obe kategorie.

2. Zmeny a upravy znacky

Po registracii ochrannej znamky mozu nastat’ situacie, ked’
bude potrebné znacku upravit’, napriklad jej logo alebo nazov.
Takéto zmeny mozu vyzadovat’ novu registraciu. Preto si dob-
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re zvazte vyobrazenie ochrannej znamky, ktoré prihlasujete,
pretoze ochranna znamka je pravne chranena len v takom
vyobrazeni v akom je zaregistrovana.

Priklad:

Ak zmenite dizajn svojho loga, moze byt potrebné zaregistro-
vat’ novy vizualny prvok, aby ste zabezpecili ochranu pre novu
verziu znacky, pripadne zaregistrovat’ celi znacku nanovo.

3. Naklady na obnovu ochrannej znamky

Ochranné znamky su zvycajne registrované na obdobie 10
rokov, po ktorom je potrebné registraciu obnovit. Naklady na
obnovu moézu byt’ vysoké, najma ak mate ochranné znamky
registrované v mnohych krajinach.

Priklad:
Ak mate ochrann(i znamku registrovan(i v EU aj USA, budete
musiet’ zaplatit’ obnovovacie poplatky v oboch jurisdikciach.

4. Dohody o spolupraci a licencné zmluvy

Ak planujete udelit’ licenciu na pouzivanie svojej ochrannej
znamky inym spoloc¢nostiam alebo ak vstupujete do obchod-
nych partnerstiey, je dolezité mat’ jasne definované dohody,
ktoré upravuju prava a povinnosti tykajlce sa pouzivania
znacky.

Priklad:

Ak umoznite inej firme pouzivat’ vasu ochranni znamku v inej
krajine, je dolezité mat’ licencni zmluvu, ktora jasne stanovuje
podmienky a rozsah pouzivania.
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Odporucanie

Je dolezité brat’ do uvahy vsetky uvadzané faktory, aby ste predisli
zbytocnym komplikaciam a maximalizovali ochranu svojej znacky.
Konzultacia s odbornikom na dusevné vlastnictvo vam moze pomoct’
urobit’ najoptimalnejSie rozhodnutie a zabezpedit’, ze vasa
znacka bude chranena v potrebnom rozsahu. Nepodcenujte ani
buduce plany vasho podnikania, ktoré mézu ovplyvnit’ vyber
najvhodnejsej stratégie registracie vasej znacky.
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4. KAPITOLA

Ochranna znamka v digitalnej dobe



OCHRANNA ZNAMKA
V DIGITALNE) DOBE

V sucastnosti, ked’ internet a digitalne technologie prenikaju do
vsetkych oblasti podnikania, ochrana znacky uz nie je len
zalezitost’ou fyzického sveta. V digitilnej dobe sa vasa ochranna
znamka stava kl'icovym nastrojom pre zabezpecenie vasej online
identity, ochrany pred zneuzitim vasej znacky a budovanie dovery
u zakaznikov. Internet prinasa mnozstvo prilezitosti, ale aj
rizik, a preto je dolezité rozumiet’ tomu, ako moze byt vasa znacka
chranena v online prostredi.V tejto kapitole sa pozrieme na to, ako
sa ochranné znamky prisposobuju digitadlnemu svetu a ako ich v fiom
mozno vyuzit’ vo vas prospech. Zameriame sa na dolezité témy, ako
su registracia doménovych mien ako ochrannych znamok, ochrana
znacky na socialnych siet’ach a vyuzitie ochrannej znamky
pri pouzivani sluzby Google Ads.

L ¢¢
OCHRANNA ZNAMKA JE

KLUCOVYM NASTROJOM NA
ZABEZPECENIE ONLINE IDENTITY
A] OCHRANU PRED ZNEUZITIM.

63



CO ROBITYV PRIPADE PORUSENIA
OCHRANNE] ZNAMKY?

K poruseniu vasich prav z ochrannej znamky dochadza napriklad
vtedy, ked’ niekto iny pouziva vasu znacku alebo podobnu
znacku bez vasho suhlasu. Takéto situdcie mozu mat’ vazne
dosledky pre vas biznis, preto je dolezité vediet, ako postupovat),
pripadne ako tomu predchadzat.

Krok |: Monitorovanie

Aktivnym monitoringom ochrannej znamky mozete pred-
chadzat’ situaciam, kedy by niekto dlhodobo vyuzival vasu
znacku bez vasho vedomia. Ide o proces, kedy aktivnhe moni-
torujete trh, najma v ramci online priestoru, aby ste zachyti-
li pripadné porusenie vasich prav vcas.Ak zistite, Ze niekto
neopravnene pouziva vasu ochrannu znamku, zacnite tym, ze
si vSetko zdokumentujete a zhromazdite o najviac informacii.
Zaznamenajte vsSetky pripady porusenia vratane datumoy,
miest a sposobov pouzitia. Sluzbu monitoringu ochrannej
znamky ponukaju aj advokati, ktori sa Specializuju na ochranu
znaciek.Viac o monitoringu ochrannych znamok sa mozete
dozvediet’ v nasledujlcej podkapitole.

Krok 2: Pravny zastupca
V pripade, Ze danu situaciu vyhodnotite ako zasadné poruse-
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nie vasich prav, odporucame obritit’ sa na odbornika na pra-
vo dusevného vlastnictva, resp. vasho znamkového zastupcu
(pravnika, ktory vam pomahal registrovat’ ochrann znamku)
a konzultovat’ celd zélezitost’ s nim. Odbornici casto vedia
vyhodnotit’ situaciu lepsie a poskytnut’ optimalne riesenie
pre dany pripad. Minimalne vas vie nasmerovat’ tym spravnym
smerom a poucit’ vas o vasich pravach.

Krok 3: Kontaktovanie porusovatela

Casto je najlepsie zacat’ riesit’ vzniknut situdciu neformalnou
cestou. Kontaktujte osobu alebo firmu, ktora porusuje vasu
ochrannu znamku, a vysvetlite situaciu.V niektorych pripa-
doch moze byt porusitel nevedomy o svojom priestupku

a situaciu rychlo napravi.V inych mu zase mozete kontak-
tovanim poskytnut’ d’alSiu vyhodu tym, ze ho upozornite,

Ze o porusovani viete a tym mu umoznite napriklad zacat’
,,zahladzovat’ stopy“.

Krok 4: Vyzva

Ak neformalny kontakt nepomoze, d'alsim krokom je zasla-
nie oficidlnej vyzvy na zastavenie protipravnej ¢innosti.Tato
vyzva by mala byt’ pripravena vasim pravnikom, ktory sa
zaobera ochranou prav dusevného vlastnictva, a mala by
jasne uvadzat, akym sposobom bola vasa ochranna znamka
porusend, a pozadovat’ okamzité zastavenie takéhoto konania.

Krok 5: Pravne kroky

Ak porusovatel nereaguje na vyzvu, mozete pristupit’ k prav-
nym krokom.To zahria podanie Zaloby na sud, pripadne po-
danie navrhu na vydanie predbezného opatrenia, kde budete
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Ziadat’ zastavenie porusovania a nahradu skod.V pripade
uspechu mozete ziskat’ financni kompenzaciu vo forme
nahrady skody a primerané finanéné zadostucinenie.

Priklady porusovania ochrannej znamky:

|. Online predaj falosného tovaru: Vasa znacka obuvi sa stava
popularnou a zrazu sa na internetovych bazaroch objavuju
falzifikaty s vasim logom.

2. Socialne média: Niekto pouziva vase logo a nazov znacky
na vytvorenie faloSného profilu na Facebooku, kde propaguje
svoje vlastné produkty.

3. Domeény: Konkurencna firma zaregistruje doménu s naz-
vom velmi podobnym vasmu, ¢im uvadza do omylu zakaz-
nikov, parazituje na vasej znacke a odvadza vasich po-

tencialnych zakaznikov na svoj web.

Odporucanie

Ak mate podozrenie, ze doslo k poruseniu vasej ochrannej znamky,
nevahajte a zacnite situaciu ihned’ riesit.V niektorych pripadoch totiz
moze byt uz neskoro. Monitorujte trh, dokumentujte kazdé
potencialne porusenie, kontaktujte porusovatela a v pripade
potreby podniknite pravne kroky. Pravidelna spolupraca s pravnym
odbornikom na ochranné znamky méze zabezpecit), ze vasa znacka
bude efektivne chranena a zaujmy vasho podniku budi zabezpecené.
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MONITORING
OCHRANNE] ZNAMKY

Monitoring ochrannej znamky je spravidla proces aktivneho sledova-
nia trhu, online priestoru, obchodnych registrov alebo znamkovych
registrov s cielom identifikovat’ neopravnené pouzivanie vasej
ochrannej znamky alebo znaciek podobnych tej vasej. Tento
krok je zlatym standardom vacsiny podnikov, ktorym zalezi na ich
znacke, pretoze bez monitoringu sa vacsinou majitelia ochranne;j
znamky dozvedia o moznom poruseni ich ochrannej znamky az ked’
je neskoro, co moze mat’ za nasledok vznik skod, stratu reputacie
znacky alebo samotného dobrého mena majitela.

Preco je monitoring délezity?

Aktivny znamkovy monitoring vam umoznuje rychlo reago-
vat’ na akékol'vek pokusy o zneuzitie alebo kopirovanie vasej
ochrannej znamky. Ak vcas zistite, Ze niekto pouziva podobnu
alebo rovnaki znacku, mozete zasiahnut’ este pred tym, nez
dojde k vyraznejSiemu poskodeniu vasej znacky.

Praktické priklady:

|. Imitacie produktov: Predstavte si, Ze ste majitefom ochran-
nej znamky pre dizajnové kabelky. Prostrednictvom moni-
toringu zistite, Ze sa na internete objavuju imitacie vasich
produktov pod podobnou znackou. Nasledne mozete ihned’
podniknut’ kroky k ochrane svojich produktov a zabranit’

Sireniu falosného tovaru.
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2. Konflikt s novymi registraciami: V pripade, Ze sa ina
spolocnost’ pokusi zaregistrovat’ ochrannd znamku podob-
nu vasej, monitoring vam umozni tdto situaciu vcas odhalit’.
Napriklad, ak by niekto chcel registrovat’ logo, ktoré je
takmer identické s vasim, mozete podat’ namietku a zabranit’
registracii tohto loga.

3. Ochrana na socialnych sietach: Monitoring obsahu na
socialnych sietach vam méze pomoct zistit), €i niekto neo-
pravnene pouziva vase logo alebo nazov znacky. Napriklad,
ak sa objavia falosné ucty alebo reklamy na socialnych
siet’ach, ktoré pouzivaju vasu znacku na propagaciu nesuvi-
siacich produktov, mézete rychlo zakrocit’ a odstranit’ tieto
ucty alebo reklamy.

4. Ochrana proti parazitovaniu na vasej znacke: Niekedy sa
stava, ze iné firmy pouzivaju cudziu ochrannd znamku alebo
jej prvky na podporu propagacie svojich vyrobkov alebo
sluzieb, ¢im sa snazia vyuzit’ Uspech vasej znacky bez toho,
aby vam za to poskytli akukolvek protihodnotu. Monitoring
vam umozni v€as odhalit’ takéto pripady a podniknut’ kroky
na ochranu svojich prav. Prikladom méze byt’ situacia, kedy
konkurencia pouzije vasu znacku v reklame, aby vzbudila
dojem, Ze svisi s vasim produktom.

¢¢
AKTIVNE SLEDUJTE TRH.
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Odporucanie

Monitoring ochrannej znamky by mal byt’ pravidelnou sucast'ou
vasej obchodnej stratégie v pripade, ak povazujete svoju znacku za
dlhodobu investiciu a nechcete ju po par rokoch vymenit’ za nieco

nové.Tento proces vam umozni v€as zareagovat’ na potencialne
hrozby a chranit’ tak vase obchodné zaujmy. Zvazte tiez vyuzi-
tie profesionalnych sluzieb, ktoré vam pomozu efektivne monitorovat’
trh, alebo si nastavte vlastné systémy na sledovanie online a offline
priestoru.Vcasna reakcia moze zabranit’ vaznym skodam a moze tiez
pomoct’ zachovat’ hodnotu vasej ochrannej znamky.
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OBNOVA PLATNOST]
OCHRANNE] ZNAMKY

Ochranna znamka, rovnako ako mnoho inych pravnych nastrojov,
ma svoju platnost’ obmedzenu na urdity ¢as. Na Slovensku a v EU
je platnost’ ochrannej znamky desat’ rokov od datumu poda-
nia prihlasky. Po uplynuti tejto doby je potrebné platnost’ ochrannej

znamky obnovit), inak prava spojené s nou zaniknu.

Ako prebieha obnova platnosti?

Obnova ochrannej znamky nie je automaticka — majitel
ochrannej znamky musi poziadat’ o jej obnovu. Proces ob-
novy je relativne jednoduchy, zahria podanie ziadosti

o obnovu a zaplatenie prislusného poplatku. Ziadost' o ob-
novu je mozné podat’ uz niekolko mesiacov pred uplynutim
platnosti a najneskor Sest’ mesiacov po jej uplynuti, hoci

v tomto pripade bude potrebné zaplatit’ dodatocny poplatok
za oneskorenu obnovu platnosti.

Priklad: Ak ste si prihlasili ochranni znamku v decembri roku
2013, platnost’ vasej znamky vyprsi v decembri roku 2023.
Ak chcete svoje prava zachovat, musite poziadat’ o obnovu
najneskor niekedy v roku 2024. Inak by ste mohli stratit’
vyhradné pravo pouzivat’ tito znamku a umoznit’ tak inym

subjektom, aby ju zaregistrovali na svoje meno.
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Cosa stane, ak znamku neobnovite?

Ak zabudnete alebo sa rozhodnete ochrannd znamku neob-
novit, vasa ochrana zanikne.To znamena3, Ze uz nebudete
mat’ vyhradné pravo pouzivat’ tuto znacku pre svoje vyrobky
alebo sluzby, a to ani v pripade, Ze ste ju pouzivali niekolko
rokov. Napriklad, ak majitel znamej médnej znacky zabudne
obnovit’ ochrannu znamku, jej konkurenti mézu vyuzit’
situaciu a registrovat’ si podobnu alebo rovnaku znacku

pre seba.

Odporucanie

Pravidelne si kontrolujte datum expiracie platnosti vasej ochrannej
znamky a pripravte sa na jej obnovu vcas. Dajte si pripomienku, ¢i uz
do kalendara, alebo dajte pokyn svojmu pravnemu zastupcovi, aby vas

vcas upozornil, aby ste nezabudli na tento dolezity krok. Obnove-
nie ochrannej znamky je ovela jednoduchsie a lacnejsSie ako
rieSenie dosledkov jej zaniku a naslednej potreby zaregistrovania

novej znacky. Je potrebné pamatat’ aj na to, ze ak zanikne platnost’
ochrannej znamky a vy sa rozhodnete si ju po Case opat’ registrovat),
tak nie je garantované to, Ze znamka prejde registracnym procesom
uspesne aj po druhykrat. Preto je omnoho vyhodnejsie
a lacnejsie obnovit’ platnost’ znamky.
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LICENCOVANIE
OCHRANNE] ZNAMKY

Licencovanie ochrannej znamky je efektivny sposob, ako umoznit’
inym subjektom pouzivat’ vasu znacku, pricom si zaroven za-
chovate jej vlastnictvo. Ide o pravne dohodnuty vzt'ah, v ktorom ma-

jitel ochrannej znamky udeluje pravo pouzivat’ znacku niekomu inému

za urcitych podmienok, casto vymenou za licencné poplatky.

Ako funguje licencovanie?

Licencovanie moze byt’ vyhradné alebo nevyhradné. Pri
vyhradnej licencii ma nadobudatel licencie vyhradné pravo
pouzivat’ ochrannu znamku v konkrétnom regione alebo

v suvislosti s konkrétnym produktom — ziskava monopol. Pri
nevyhradnej licencii moze majitel znamky udelit’ prava na
pouzivanie znamky viacerym subjektom naraz.

Priklad:

Predstavte si, Ze ste vyvinuli novy typ Sportovej obuvi

a mate zaregistrovanl ochrannu znamku, ktorou je tato obuv
oznacovana. Mozete sa rozhodnit’ udelit’ exkluzivnu licen-
ciu na vyrobu a predaj tejto obuvi v EU velkému vyrobcovi
sportového oblecenia. Tento vyrobca bude méct’ pouzivat’
vasu znacku na svojich produktoch v tomto regione, a vy za
to ziskate dohodnuté licencné poplatky.

72



Vyhody licencovania

Licencovanie ochrannej znamky moze byt’ vyhodné pre ma-
jitela ochrannej znamky, pretoze umoznuje expanziu znacky
na nové trhy bez potreby vlastnej vyroby alebo distribtcie.
Majitel znamky moze tiez ziskat’ stabilny prijem z licencnych
poplatkov. Na druhej strane, nadobudatel licencie ziskava
moznost’ pouzivat’ uz etablovanu znacku, co méze urychlit’
jeho vstup na trh a urychliz jeho podnikatel'sky uspech.

Priklad:

Znama filmova produkéna spolocnost’ moze licencovat’ svoju
ochranni znamku na vyrobu a predaj tematického merchan-
disu, ako su tricka, hracky alebo iné produkty, pricom tieto
vyrobky vyraba a predava tretia strana, ktora plati za licenciu
poplatky tejto filmovej spolocnosti.

Na co si dat’ pozor?

Licencovanie prinasa aj urcité rizika, najma ak ide o kontrolu
kvality produktov alebo sluzieb spojenych so znackou. Je
dolezité, aby boli v licencénej zmluve jasne stanovené pravidla
a poziadavky tykajuce sa kvality, marketingu a d’alSich aspek-
tov pouzivania ochrannej znamky.

€¢
JE MOZNE UDELIT PRAVO
NA VASU ZNACKU NIEKOMU INEMU.
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Odporucanie

Pred uzatvorenim licencnej zmluvy dokladne zhodnot'te vsetky as-
pekty a rizika spojené s licencovanim vasej ochrannej znamky. Zvazte
konzultaciu s pravnym odbornikom, ktory vam pomoze pripravit’

a pripomienkovat’ zmluvu, ktora ochrani zaujmy vas a vasej
znacky, a zaroven umozni tspesné licencovanie. Dbajte na to,
aby zmluva obsahovala jasné podmienky, ktoré zabezpecia ochranu
vasej znacky a kvalitu produktov s nou spojenych.
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DALSIE SPOSOBY SPENAZOVANIA
OCHRANNE] ZNAMKY

Ochranna znamka nie je len pravnym nastrojom na ochranu vasej
znacky, ale moze sa stat’ aj cennym aktivom a priniest’ vam
d’alSi priamy zisk. Okrem licencovania existuju aj iné sposoby, ako
spenazit’ svoju ochrannu znamku. Dole sU uvedené niektoré z nich.

Franchising

Jednym z najrozsirenejSich sposoboyv, ako zarobit’ na ochran-
nej znambke, je franchising. lde o obchodny model, v ktorom
majitel’ ochrannej znamky udeluje prava na pouzivanie svojej
znacky, pripadne aj svojho obchodného modelu a know-how,
inym podnikatelom.Tito podnikatelia potom prevadzkuju
svoju firmu pod znackou majitefa ochrannej znamky a pla-
tia za to poplatky, ktoré mozu byt vo forme jednorazovych
platieb alebo pravidelnych licenénych poplatkov.

Priklad:

Zname fast-food ret’azce ako McDonald’s funguju na principe
franchisingu, kde jednotlivi podnikatelia vlastnia a prevadzku-
ju restauracie pod touto svetoznamou znackou, ¢im zabez-
pecuju stabilny prijem pre majitela ochrannej znamky.

Predaj ochrannej znamky
Ak uz nemate zaujem nadalej vyuzivat’ svoju ochrannd
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znamku, mozete ju predat’ inému subjektu. Predaj ochran-
nej znamky je moznost), ako ziskat’ jednorazov financnu
kompenzaciu za hodnotu, ktoru znacka pocas svojej existen-
cie nadobudla.

Priklad:

Predstavte si, Ze mate dobre zavedenu znacku lokalnych pro-
duktov, ale rozhodnete sa predat’ svoj podnik inej spoloc-
nosti, ktora chce expandovat’ na vas trh. Sucast'ou predaja
moze byt aj prevod ochrannej znamky, ¢o moze zvysit’ hod-
notu celého obchodu.

Merchandising

Merchandising je dalsi sposob, ako vyuzit’ ochranni znamku
na generovanie zisku. Znamena to, Ze vasu znacku alebo logo
mozete pouzit’ na Siroku skalu produktov, ktoré su nasledne
predavané.Tento model je obzvlast’ popularny v zabavnom
priemysle, kde sa logo filmovej ¢i hudobnej znacky objavu-
je na trickach, salkach, hrackach a inych predmetoch.Tuto
moznost’ vSak vo velkom vyuzivaju aj podniky v inych oblas-
tiach.

Priklad:

Filmy a televizne seridly ¢asto vyuzivaju merchandising, aby
zarobili na svojej popularite. Produkty ako oblecenie, hracky
a Skolské pomocky s logom alebo postavami z popularnych
filmov su bezne predavané ako sucast’ SirSej obchodnej
stratégie.
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Spolupraca s inou znackou

Ochrannt znamku moézete spenazit’ aj prostrednictvom
nadviazania spoluprace s inymi firmami.V tomto pripade
mozete spoijit’ svoju znacku s inou spolocnost'ou na vytvore-
nie spolocného produktu alebo kampane, pricom obe strany
profituju zo zvySenej viditelnosti a predaja.

Priklad:

Maodne znacky casto spolupracuiju s celebritami alebo iny-
mi znackami na limitovanych ediciach produktov, ktoré su
predavané za prémiové ceny vdaka kombinacii dvoch silnych
znaciek.

Odporucanie

Spenazovanie ochrannej znamky je komplexny proces, ktory si vyzadu-
je starostlivé planovanie a dokladné zvazenie vsetkych moznosti. Pred
rozhodnutim o konkrétnom sposobe spenazovania je dobré zhod-
notit’ potencialne prinosy a rizika kazdej metody. Odborna
konzultacia s pravnikom vam moze pomoct’ urcit’ najlepsiu stratégiu pre
vas biznis a maximalizovat’ tak profit z vasej ochrannej znamky.
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ZAVER

Ochranna znamka je neocenitelnym nastrojom, ktory moze vyrazne
prispiet’ k Uspechu a ochrane vasho podnikania. Ako sme poukazali
v tomto e-booku, registracia ochrannej znamky je nie len
o pravnej ochrane, ale aj o budovani dovery, rozsirovani vasho
podnikania a spenazovani vasej znacky roznymi sposobmi.

Ak ste sa rozhodli, Ze ochranna znamka je pre vas spravnym
krokom, nevahajte vyuzit’ sluzby odbornikov, ktori vam
pomozu prejst’ procesom registracie rychlo, bez stresu a bez
zbytoénych formalit. Na stranke www.registrujznacku.sk
najdete vSetky potrebné informacie o ochrannych znamkach
vratane detailnych navodov a uzitoénych tipov.

Mozete tiez vyuzit’' moznost’ bezplatnej Uvodnej konzultacie,
kde vam odbornici poradia a zodpovedaju vietky vase otazky.
Bez ohladu na to, ¢i ste maly podnikatel alebo vacsia firma,
odborné poradenstvo vam poméze urobit’ informované
rozhodnutia a maximalizovat’ hodnotu vasej znacky.

Okrem toho, na www.registrujznacku.sk nijdete aj dalsie
zaujimavé zdroje, ktoré vam pomozu pochopit’ a vyuzit' vSet-
ky vyhody, ktoré vam ochranna znamka méze priniest’. Preco
Cakat? Zacnite chranit’ svoju znacku uz dnes a zabezpedte si
tak UspesnejsSiu budicnost’ vasho podnikania.
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Dakujeme vam za preditanie tohto e-booku. Dufame, Ze ste
nasli mnozstvo uzitocnych informacii, ktoré vam pomozu
pri rozhodovani a realizacii registracie vasej ochrannej znamky.
Vasa znacka je jedinecna a zasluzi si tu najlepSiu ochranu
a vasu pozornost.

S prianim Uspesného podnikania

autor



SLOVNIK
KLUCOVYCH POJMOV

EUIPO — Urad Eurépskej Unie pre dusevné vlastnictvo
UPV SR — Urad priemyselného vlastnictva Slovenskej republiky
EUTM — Ochranna znamka Eurépskej unie
WIPO - Svetova organizacia dusevného vlastnictva
licencia — udelenie sthlasu na pouzivanie niecoho



